Jak funguiji trhy (rakousky pohled na trhy)

Myslenky mainstreamu:
trhy jsou dobré, ale selhavaji
vycet nedokonalosti (neefektivnosti trhll), které maji byt odstrariovany vladou

Myslenky rakouské skoly:
trhy jsou dynamické — teorie podnikatelského objevovani

Uvod
vétsina ekonom souhlasi s tvrzenim, Ze trhy funguiji (ale...)

mainstream neposkytuje vysvétleni proc€ a jak trhy funguji
rakouska alternativa ano

vyvstdva myslenka viemocného, vsevédouciho a benevolentniho ekonomického viadce, ktery zajisti,
aby aktivity jednotlivcl do sebe zapadaly

predpoklady mainstreamu vedou k zavéru, Ze na skutecnych trzich nemuze ke koordinaci dochazet
vysvétleni je podnikatelské objevovani, které dava odlisna doporuceni od mainstreamu — zejm.
v oblasti ochrany hospodarské soutéze (antimonopolni politiky)

Z historie ekonomického mysleni

Marshall v Anglii, Menger v Rakousku, Walras ve Svycarsku — prozatim spoleéné nazory

ceny na vSech trzich sméruji k Grovnim, které vycistuji prebytky a nedostatky (nejedna se o dokonale
konkurenéni rovnovahu za dokonalych informaci)

neprodany prebytek vede ke sniZovani cen a vice versa

obecny pohled na trhy, ktery popisuje vSechny trhy bez rozdilu

je prinosné abstrahovat od institucionalnich podrobnosti riznych trh

to vedlo k upozadéni (prakticky k zaniku) némecké historické skoly

ve skutec€nosti byly mainstreamova a rakouska teorie ceny odlisné:

mainstream — skoncil u feSeni simultannich rovnic, které nedokaze vysvétlit, jak trhy za¢nou fungovat
rakouska skola — tento odklon od plivodniho a spolecného pristupu rozpoznala ve 40. letech (Mises,
Hayek)

Lionel Robbins — vidci osobnost LSE, umél némecky, byl ve Vidni; chtél sjednotit ekonomii
(mainstream a rakouskou), od ného pochazi definice ekonomie jako védy o vzacnosti.

Ekonomicka kalkulace v socialistickém hospodarstvi — 1920 Mises (soukromé vs. znarodnéné
kapitalové statky); centrdlni planovaci nebudou bez informaci, které poskytuji trzni ceny, schopni
planovat vyrobu tak, aby vzali v tvahu konkurenc¢ni projekty

Abba Lerner, Oskar Lange — centralni planovac vyhlasi arbitrarné ceny vyrobnich zdrojd, manazefi
vyroby je budou pouZzivat a centralni planovac bude ceny upravovat

Mises a Hayek si uvédomili, Ze jejich pojeti cen je zcela odlisné (nové rakouské paradigma); Mises
Lidské jednani, Hayek Individualismus a ekonomicky fad; k problému vsak nepfistupovali stejné
Mises:

dynamicka povaha trzniho procesu s podnikatelem v hlavni roli, podnikatelska vidina dosazeni
budoucich ziskd v nejistém svété; v mainstreamu neni podnikatel, prekazel by tam



ve skute¢ném svété se jedna o konani Ucelové jednajicich lidi v nejistoté

¢innost podnikateld plsobi smérem k rovnovaze

Hayek:

zpUsoby, jak trhy seznamuji icastniky s jejich vzajemnymi postoji a budoucimi plany

rovnovaha — Ucastnici trhu spravné ocekavaji, Zadné trini prilezitosti nezlistanou nevyuzity; je to tedy
soustava vzajemné se podporujicich ocekavani (vzajemné uceni se, kdy Ucastnici maji stale lepsi
predstavu o tom, co mohou a také budou délat ostatni)

Mainstream: jeho vysvétleni je pouze dlikazem toho, co bylo predpokladano na zacatku

Problém mainstreamové teorie cen

konkurenéni trzni systém zajistuje okamzité nebo alespon rychlé dosazeni ceny vycistujici trh

a také zajistuje vyrovnani mezi trhy — simultanni dosazeni rovnovahy na vsech trzich

predpokladem je dokonald vzajemna informovanost; kazdy zna (i) pldnovana rozhodnuti ostatnich pfi
kazdé cené, (ii) uskute¢néna rozhodnuti ostatnich a (iii) znaji to stale v kazdém okamziku
rozhodnuti je pak pouhd maximalizace za danych podminek

problémy: vnitfni rozpory a nerealistické predpoklady

problém predpokladanych feseni: dokonalych informaci bylo dosaZeno jiz na zacatku (je to
predpoklad), vysvétleni postavené na tomto je pouhym dikazem toho, co bylo pfedpokladano
vlastné analyzujeme rozhodnuti, ktera jsou vzajemné uskutecnitelna, bez toho aniz by nékdo zustal
neuspokojen nebo litoval svého rozhodnuti

cely pfistup vidi svét v neustdle dosazenych stavech rovnovahy, a tedy vylucuje vSechny
prizplsobovaci mechanismy, které dosazeni stavu rovnovahy umoznily — viibec nevysvétluje, jak
dochazi k vzniku vseobecné rovnovahy

tato teorie je ¢ernou skfifikou, pomoci které lze vytvaret predikce — Friedman(v metodologicky
pozitivismus, 1953

nerealisticnost: (i) zplsob modelovani procesu rozhodovani jedincu, (ii) podminky dokonalé
konkurence

rozhodovani je umélé a stylizované, kontext provadénych rozhodnuti je uzavieny, presné definovany
problém maximalizace za danych omezeni, Zadna moznost byt prekvapen — odvadi pozornost od
povahy skute¢ného procesu rozhodovani

ve skutecénosti vidy kontext otevieného konce, v priibéhu samotného rozhodovani jednotlivec
uréuje, jaké cile jsou pro néj nejdllezitéjsi a jaké zdroje hodla vyuzit, casto neznd dopredu vSechny
alternativy, mezi kterymi bude volit — radikalni nejistota (nepojistitelna, Knight) nezndma budoucnost

mainstreamova teorie trhu:

formulace dokonalé konkurence F. H. Knight - raciondlni chovani na strané kupujicich i prodavajicich,
Uplnou znalost, absenci strnulosti, dokonalou mobilitu a délitelnost vyrobnich faktoru a zcela statické
podminky;

{nejsem si jisty, zda formuloval nekonecny pocet prodavajicich a kupujicich jak tvrdi Krizner.

Harrod a Robinsonova: dokonald konkurence je situace, kdy je poptavka po produkci individualni
firmy perfektné elasticka; k tomu maji dvé podminky: (i) dokonaly trh — pro stejné zbozZi (spotiebitelé
nepreferuji konkrétniho vyrobce) ve stejném Case stejnd cena na vsech mistech s prihlédnutim k
dopravnim nakladlm a (ii) velky pocet firem - je tak veliky, Ze pokud jedna firma zméni cenu, tak
ostatni firmy nemaji divod ucinit totéz a svoji cenu nechavaji stejnou}

mame tedy dokonalé informace a velké mnoZstvi subjekt(: pfi stavajici cené kazdy kupujici spravné
ocekava, Ze koupi jakékoliv mnozZstvi, které si preje koupit a totéz plati pro prodavajici.

Edward Chamberlin — monopolisticka konkurence (predtim jenom monopol — Robinsonova Ekonomie
nedokonalé konkurence) kde prodavajici si je védom, Ze sniZzenim ceny proda vice; vyrobky jsou si
podobné, ale ne stejné; cena je pod kontrolou prodavajicich (asi mysleno, Ze ji stanovuji, ale nemusi
se ihned spravné strefit?)



dokonala konkurence je brana jako ideal vzor toho, jak by mély trhy vypadat, aby byly efektivni
predpoklady poskytuji kritik(im intelektudlni munici pro Utoky na efektivnost trhl (kapitalismu)
rakouska teorie se lisi od pokusu Chamberlina zavést realismus pomoci nedokonalosti konkurence na
trhu

Teorie podnikatelského objevovani

Vysvétleni fungovani trhi: rozhodovani podnikateld v podminkach nerovnovahy na trhu zpUsobuiji
zmény cena mnozstvi zboZi na trhu

Podminkou je volny vstup na staré i nové trhy

Vysledkem je tendence k nahrazeni méné efektivni a méné vynalézavé produktivni ¢innosti nové
objevenymi, Gcinnéjsimi zpUsoby uspokojovani potieb zakaznikl vyrobou lepsiho zboZi nebo vyuZitim
doposud neznamého, ale dostupného zdroje

Koncept mainstreamu: dana mnozina cilG a dostupnych zdroji automaticky urcuje variantu, kterd by
méla byt zvolena

Vlastni akt volby je pouze vypocet feseni, které je jiz obsazené v danych Udajich

Vysledek rozhodovani je jednoznacny, neovlivnitelny nesystematickymi faktory, jako je instinkt,
prekvapeni nebo strach

Neni co objevovat, Zadny ziskova pfileZitost nem(ze zlstat nevyuZita

Ve skutecnosti (a v rakouské skole): prilezitost mize zGstat nezpozorovana

Bylo to ,,neomluvitelné” prehlizeno, k objeveni dojde, pokud nékdo zpozoruje to, co bylo dosud
prehlizeno

PrileZitosti mohou zlstat nezpozorovany a proto nevyuzity

Mises: , v kazdé skutecné a Zivouci ekonomice je kazdy jeji ucastnik vidy podnikatelem a
spekulantem”

Preference se utvareji v dobé provadéni ¢innosti a v podminkach nejistoty

NevyuZiva danou prileZitost, ale objevuje existenci pfileZitosti

Uvédomuje si mnoho dosud nezpozorovanych okolnosti — pfedpokladané cile a zdroje, ale také
budouci ocekavani prislusnych cilli a dostupnych zdrojli

Konat (jednat) = vyuzit pfileZitost

Vyuzit pfileZitost = objevit ji, rozpoznat v nejednoznacnostech a zastfenostech nekoneé¢ného
mnoZstvi alternativnich budoucnosti

Je to objeveni néjaké anomalie, a takové objeveni je pfijemnym prekvapenim

Objeveni dosud netusené hodnoty dosud podhodnocenych zdrojt

Levny ndkup a drahy prodej — objeveni toho, co trh podcenuje; uvédoméni si existence hodnoty,
ktera byla dosud trhem pfehliZzena

V mainstreamu: trzby a naklady jsou dané
Zisky jsou tedy oCekavané a zname jesté pred ucinénim rozhodnuti
Neni tam nic pfekvapivého — pouze se mechanicky uskutecni plan, ktery predem sestaven

Ve skutecnosti: objeveni prileZitosti je objeveni existence zisku, ktery nikdo nevidél

V mainstreamu: neni prostor pro podnikatelské objevovani
Jedinou okolnosti, kterd maze zplsobit zménu na trhu je exogenni sok

Podnikatelska ostrazitost:

Na dvou mistech trhu je jedna komodita prodavana za rizné ceny — v mainstreamu nemozné

V rakouské teorii nejen nemozné, ale dokonce nevyhnutelné, nepfedpoklada se Uplna znalost vSech
informaci



Odchylka mezi cenami predstavuje prileZitost pro zisk
Je téméfr jistota, Ze tato prileZitost bude zpozorovana ostrazitym podnikatelem
Bude ihned vyuZita, protozZe je to Cisty zisk, ktery je zdarma k dispozici

Jevonseniyv zakon indiference:

Tendence k vytvoreni jednotné ceny na trhu pro jednu komoditu

Tuto tendenci zajistuji ostraziti podnikatelé

Neustale vznikaji nové pficiny nerovnovahy a priciny cenovych rozdil(

A tendence k vytvoreni jednotné ceny se znovu prosadi

Objevovani cenovych rozdilli ale neni zamérnym ¢inem plynoucim z uceni nebo hledani

V mainstreamu mohou nedokonalé informace vysvétlit existenci vice cen, ale nevysvétli napravu

Paradox podnikani:

Podnikatelské chovani je chaotické a nepredvidatelné — neni zahrnuto v mainstreamu, ale dokaze
vysvétlit, jak a proc trhy fungu;ji

MozZnost omylu, rozhodnuti jsou ¢inéna pti neznalosti viech relevantnich skuteénosti

Nelze ovsem vysvétlit, proc a doslo nebo dojde k jakym omylim (chybam)

Drivéjsi omyly mohou byt systematicky objevovany v disledku podnikatelské schopnosti vycitit nebo
vytusit (bez zdmérného hledani) existenci zisku

Rozsiteni Jevonsova zdkona indiference:

Neni dlivod pro ochotu spotiebitel( platit za vyrobek vice nez je suma potiebna k ziskani vSech
zdroju (véetné Casu a obtiZi) potfebnych k vyrobeni a dodani takového vyrobku spotrebiteli

Tento omyl znamena, Ze néktefi Gcastnici trhu podhodnotili tyto zdroje vzhledem k budoucimu zajmu
spotrebitelll o vyrobek, ktery z nich mlze byt vyroben

Pokud se podnikatel domniva, Ze trhy mylné pfipisuje rozdilné hodnoty zdrojim a novym vyrobk({m

z nich, tak se k této nové vyrobé presune tj. i zdokonaleni ¢i zména vyrobniho postupu

Inkasovani zisku sméfuje k nalezeni vzdjemné rovnovahy mezi cenami zdrojl a prislusnymi budoucimi
cenami vyrobk( tim, jak presouva zdroje z jedné vyroby do druhé

Mises: , To, co dava vzniknout zisku, je skutecnost, Ze podnikatel, ktery posuzuje budouci ceny
vyrobki Iépe neZ ostatni lidé, kupuje nékteré nebo vSechny vyrobni faktory za ceny, které jsou,
vidéno budouci situaci na trhu, pfili§ nizké.”

Neni nutné, aby byl podnikatel sezndmen s technickymi moznostmi vyroby a s budoucimi
spottebitelskymi preferencemi (pozn: ale ¢im vic vi, tim je to pro ného lepsi)

Jinak staci, pokud citi, Ze nakupem potrebnych zdrojl Ize obdrZet zisk

Omyly z pfiliSného pesimismu:

Jsou prehlédnuty vynosnéjsi pfilezitosti a tak mame vice cen pro jeden vyrobek
Vznika, pokud je zajemci (prodavajicich nebo kupujicich) vice neZ se oéekavalo
Spatné se objevuji, nespatiena pfileZitost mlze zUstat nespatiena

Omyly z pfilisSného optimismu:

U¢astnici trhu ocekdvaji, e budou moci uskuteénit plan, ktery ve skute¢nosti byt dokonéen nemize
Neprodaiji za tak vysokou cenu, nekoupi za tak nizkou cenu

Jedna se o nerovnovahu, kterou brzy rozpoznaji a zméni sva o¢ekavani (prodavajici pozaduji nizsi
cenu, kupuijici chtéji zaplatit vice)

Vznika, pokud ocekavame dychtivéjsi zajemce, nez ve skutecnosti jsou

Tyto omyly budou pravdépodobné objevy rychle, protoze plan nemUze byt dokoncen

Hlavni myslenky teorie podnikatelského objevovani:
Nejistota — Gcastnici trhu vi, Ze si nejsou védomi soucasnych a budoucich pland ostatnich Gcastnikd
trhu



To mUizZe vést k prilisSnému optimismu — nerovnovazné ceny vytvareni zmareni plan( a to ucastniky
privede rychle ke zméné svého optimismu

Nebo to miZe vést k prilisSnému pesimismu — je vice cen pro jednu komoditu a tyto cenové rozdily
budou postupné objevovany jako ziskové pfrileZitosti a postupné odstranény

Predpokladejme pro jednoduchost zmrazené preference, technické moznosti a dostupnost zdrojq;

v dUsledku podnikatelského objevovani dosdahneme rovnovahy a vycisténych trhi vyrobk( a zdrojl a
bude dochdazet k pfesunu zdroji od méné dullezZitych vyuziti (méfeno cenami, které jsou spotrebitelé
ochotni zaplati) k dalezZitéjsim vyuzitim

V redlném svété neustdlych zmén mohou byt tyto tendence ¢astecné nebo zcela zmareny ci
preruseny, tyto tendence se mohou rusit nebo mast sebe navzdjem, ale smér téchto tendenci bude
utvaren systematickymi a korekénimi procesy omylu, mafeni, objevovani a prekvapeni

Konkurence:

Mainstream — dokonalé informace a nekonecné mnozstvi kupujicich a prodavajicich

Rakouskd Skola — pouze svoboda vstupu na kazdy myslitelny trh, kdyZ toto neni, je proces objevovani
paralyzovan

V monopolizovaném odvétvi jsou inovace (zdokonaleni technologie) pomalejsi nebo UpIné zastaveny
Dokonalé informace jsou v procesu konkurence objevovany, stavy nerovnovahy jsou upravovany
smérem k rovnovaze

Dynamicka konkurence a ¢innost podnikatel(l jsou dvéma stranami téZze mince

Podnikatel vstupuje na trhu s novou myslenkou, s lepsim vyrobkem, s atraktivnéjsi cenou nebo

s novym vyrobnim postupem

Konkurence mize byt omezena (kromé viladniho privilegia) pouze jako vysledek monopolniho
vlastnictvi jedine¢nych vzacnych zdroj a potom je podnikatelské objevovani presmérovano do jinych
produktivnich ¢innosti

Mises a Hayek jako syntéza doplnujicich se myslenek, podnikatel dokaze prohlédnout mlhu, kterou
vytvari nejista budoucnost

Mises: zdlraznoval roli podnikateld na trhu

Hayek: vzajemné uceni se

Mainstreamova teorie hledani:

ti, jejichZ informace jsou nedokonalé, védi, kolik informaci postradaji a znaji, jakou hodnotu tyto
postradané informace maji a také védi, kolik za chybéjici informace musi zaplatit

Zde je ziskavani informaci zvlastnim druhem produkéni ¢innosti, kterd mlze byt zabudovana do
schématu rovnovahy

U&astnik trhu pFesné vi, kolik a jaké informace se mu vyplati ziskat — optimalni nevédomost

Lze ¥ici, Ze rakouskd teorie podporuje neoklasickou teorii rovnovahy

Mainstream: uZitecna zkratka, jak pochopit véci, ke kterym na trzich dochazi — Marshall(iv diagram
nabidky a poptavky zhruba ukaze nasledky konkrétnich exogennich zmén (komparativni statika)
Pokud je ale smyslem teorie pochopit, jak trhy funguji, pak mainstream nestaci (je to cerna skfirika)
Pak uz neni rakouska skola doplnék mainstreamu, protoze nabizi vysvétleni, které mainstream
nedava

Nové pohledy — hospodafsko-politicka doporuceni rakouské skoly
omyll
Reklama: neni kompatibilni s mainstreamovym modelem dokonalé konkurence, je povaZovana za

plytvani zdroji na manipulaci s kupujicim
Ale také uzndva, Ze poskytuje informace, za které jsou spotiebitelé ochotni platit



Rakouska skola — pouhd dostupnost zboZi negarantuje, Ze se informace dostanou k tém, ktefi je
potrebuji — reklama upozornuje spotiebitele na dostupnost zboZi a na jeho kvalitu, atd.
Spotrebitel musi védét o pfilezZitosti k ndkupu, jinak nebude poptavka

Stejné kupuji dobrovolné, reklama je soucast normalniho konkurencniho boje (nelze zabranit
ostatnim, aby délali také reklamu)

Samoziejmé nelze zarucit, Ze reklama bude vZdy pravdiva

Protimonopolni zakonodarstvi: mainstream ma strach z monopol(i, démonizuje je
Rakouska skola — jedind podminka a to volny vstup

Ekonomie blahobytu: klasickd politicka ekonomie — agregaty (bohatstvi narodi)

Pozdéji subjektivismus (uZitky) — abstraktni blahobyt

Pfedstava centralniho planovace, ktery alokuje zdroje mezi dani alternativni cile

Rakouskd Skola — tomuto ale predchazi nutnost shromazdit rozptylené informace — to je ten zdsadni
problém

Socialismus: debata Mises vs. Lange (predpokladal vSsevédoucnost, ktera je ale pouze domnéla podle
Misese a Hayeka)

nevédomost nelze snizit zamérnym hledanim

méli rozdilné chapani cen (vysledek konkurence v procesu napravovani nerovnovahy vs. rovnovaziné
ceny bez podnikatelského objevovani)

Trhy a spravedInost: kritika soukromého vlastnictvi a zisku, ktery je nespravedlivy
Zisk byl objeven ostrazitym podnikatelem, byl vytvoren z ni¢eho, je to tvirci ¢innost, nikoliv Ze nasel
néco dfive nez jiny



