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Uvod do ekonomie, pfedmét obecné ekonomické teorie

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat pfedmét zkoumani ekonomie jako védecké discipliny
e Charakterizovat hlavni metody zkouméani pouzivané v ekonomii
e Vysvétlit hlavni chyby, kterych se pti zkoumani miizete dopustit
e Rozlisit pozitivni a normativni ekonomii
¢ Rozlisit mikroekonomii a makroekonomii

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 3 hodin vaseho ¢asu.

Pozadované vstupni znalosti:

Zadné specialni znalosti nejsou vyzadovany, jednd se o prvni kapitolu.

Doporuceni ke studiu

Jedna se o prvni seznameni s ekonomii. A¢koliv jeji obsah neni ptili§ konkrétni, je dilezitd, a
pro pochopeni nasledujicich kapitol ptimo nezbytna.

Kli¢ova slova

Predmét zkoumani ekonomie, definice ekonomie, metody zkoumani v ekonomii, chyby pfi
ekonomickém zkoumani, pozitivni ekonomie, normativni ekonomie, mikroekonomie,
makroekonomie
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Predmét ekonomie

Ekonomie je véda, kterd se zabyva ¢innostmi, které se tykaji vyroby a smény statk,
zkoumanim zmén v ekonomice jako celku, penézi, bankovnictvim, kapitalem, bohatstvim
apod.

Pfedmétem ekonomie je to, ¢im se ekonomie zabyva. Pfedmét ekonomie uré¢ime z nasledujici
definice (uvedené jako druhé v potradi).

Ekonomie je véda o volbée. (Samuelson)

Dalsi vystiznou definici je:

Ekonomie zkoumad, jak riizné spolecnosti uzivaji vzacné zdroje k vyrobé uzitecnych komodit a
Jjak je rozdéluji mezi riizné skupiny. (Samuelson)

V této definici je dulezité, Ze ekonomie zkouma riizné spolecnosti, tzn. Rizné ekonomické
systémy, jak uzivaji vzacné, tedy omezené zdroje, k vyrob¢ uzitecnych komodit, protoze
ekonomie se zabyva pouze tim, co povazuje za uzitecné.



Metody zkoumani ekonomické reality

Pti zkoumani ekonomické reality pouzivame Ctyfi metody. Jsou to pozorovani, analyza,
statisticka analyza a experiment.

Pozorovani

Pii pozorovani se divame do minulosti. Cerpame z historickych zaznami a snaZime se z nich
poucit. Napiiklad studujeme piic¢iny vzniku hyperinflace v Némecku mezi dvéma svétovymi
valkami a jeji dopady na spole¢nost, abychom se vyvarovali obdobné situace v budoucnosti —
abychom v ramci hospodarské politiky neudélali stejné chybna rozhodnuti.

Analyza

Udaje z minulosti musime doplnit ekonomickou analyzou. Ekonomicka analyza je p¥istup,
ktery vyvozuje nebo piedpovida urcité typy ekonomického chovani na zakladé apriornich
(apriorni usudky, které clovek deéla diiv, nez se s posuzovanou véci seznamil) piredpokladu 0
tom, jak jsou lidé nebo firmy motivovany nebo jak budou jednat. Jako ptiklad zde uvedeme
jednéni v ramci protekcionismu (ochranafstvi domaci ekonomiky vii¢i zahrani¢ni
konkurenci). Dovozy z jihovychodni Asie v soucasné dob¢ nahrazuji vyrobu urcitych statkl
v ramci Evropy. Mame tyto dovozy omezit napt. pomoci cel nebo kvot? Jaky by mélo toto
omezeni dopad na ekonomiky zemi Evropské unie? Vysledkem ekonomické analyzy je vycet
scénail, které by mohly nastat po uvedeni urcitého opatieni v platnost.

Muzeme se zamyslet nad tim, zda by viibec Evropa byla schopna vyrobit to, co by nebylo
dovezeno z jihovychodni Asie, jak by to zvysilo ceny dané produkce, zda by si to Evropané
mohli dovolit koupit, zda by nepoklesla domaci spotieba, zda by zemé JV Asie neptestaly na
oplatku poptavat evropské zbozi. Musime se také zamyslet, co by to udélalo s ekonomikami
JV Asie a s jejich pracovni silou, s jejich HDP na obyvatele. Organizace, které se zabyvaji
lidskymi pravy, obecné doporucuji zbozi vyrobené v JV Asii kupovat. Kupujici tak neptimo
pomaha zlepSovat Zivotni situaci tamnich obyc¢ejnych obyvatel.

Statistickd analyza

Statistickd analyza zpracovava kvantitativni (méfitelnd) data pomoci matematiky
a ekonometrie. ProtoZe neni moZzné analyzovat kazdy subjekt samostatné, zpracovavaji se
souhrnna data.

Experiment

Laboratorni experiment, kontrolovany experiment — jsou htife proveditelné nez tteba ve fyzice
Vv laboratofi. Je velice obtiZzné nastavit laboratorni podminky nebo kontrolni skupinu. (Neni
mozné dodrzet podminku ceteris paribus — viz nize). Nemtizeme lidi zavtit do laboratofe nebo
napf. do obchodniho centra a tam pozorovat, jak se chovaji. Lidé totiZ reaguji na mnoho
riznych podnétl a nemizeme jim nakazat, aby reagovali pouze na jeden jediny. Také neni
mozné ustanovit kontrolni skupinu, kterd napt. v mediciné uziva tzv. placebo.

Experimenty v ekonomii se tykaji naptiklad procesu dosahovani rovnovazné ceny apod.
Experiment v ekonomii mize byt proveden i napi. formou hry na cvicenich z ekonomie.
Casto se ekonomické experimenty provadéji na po¢ita¢i. VSE ma k tomuto Géelu laboratof
experimentalni ekonomie.

Chyby, kterych se muzeme dopustit pfi zkoumani ekonomické reality

Pti zkoumani ekonomické reality se miizeme dopustit nasledujicich chyb: nedodrzeni
podminky ceteris paribus, kauzalni nexus, chybné usuzovani z chovani jednotlivce na chovani
celku, subjektivnost a nejistota v ekonomickém zivoteé.



Nedodrzeni podminky ceteris paribus

Ceteris paribus neboli za jinak stejnych podminek. Pokud bychom tuto podminku nedodrzeli,
nedosli bychom pfi ekonomickém zkoumani k jednoznacnému vysledku.

Naptiklad kdybychom zkoumali, jak se zméni poptavka po osobnich automobilech, vzroste-li
dachod (tim zde rozumime pfijem) spotiebitele a nezafixovali bychom vSechny ostatni
proménné, mohlo by byt vysledkem to, Ze se kiivka posune doprava, posune doleva nebo se
neposune vitbec. Zalezelo by na tom, jak silné by na poptavku piisobily ostatni faktory, jako
tieba zména preferenci spotiebitele, zména ceny substitut a komplementt daného statku
(pojmy vysvétlime pozdéji), zména ceny daného statku apod. Je proto dulezité fici, Zze v dané
situaci se méni pouze diichod spotiebitele a ostatni relevantni proménné ziistavaji beze
zmény. Pokud tedy roste diichod spotiebitele, roste i poptavka po osobnich automobilech.

S formulaci ceteris paribus se budete setkavat i v zapocétovych a zkouskovych testech prave
Vv situacich, kdy budete fesit posuny poptavkovych a nabidkovych kiivek. Pokud tam bude
napsano ceteris paribus, budete védét, ze se mate zabyvat pouze zménou jediné proménné a
ostatni Ze mate tak fikajic pustit z hlavy. Pokud budete urcovat, kam se posune kiivka
nabidky, dojde-li ke zvySeni mezd, ceteris paribus, zapomenete na to, ze by také mohlo dojit
k poklesu cen energii nebo k zakoupeni technologie méné naro¢né na pracovni silu a tudiz i
k propousténi zaméstnanct. Prosté jen posunete kiivku nabidky smérem doleva, protoze
zvySeni mezd rovna se rist naklada firmy a to zplisobuje pokles nabidky.

Kauzalni nexus

Tato chyba spoc¢iva v tom, ze zaménime pii¢inu a nasledek nebo Spatné ur¢ime pficinu a jeji
nasledek. Tuto chybu nazyvame také OMYL POTE TEDY PROTO.

Jako ptiklad si mizeme uvést naptiklad situaci, kdy ze statistik o imrtnosti ve Spojenych
statech americkych vycteme, Ze nejvyssi umrtnost je na Floridé. Kdybychom z toho usoudili,
7e tam musi byt velmi nezdravé Zivotni prostiedi, dopustili bychom se chyby zvané kauzalni
nexus. Udélali bychom chybu v tom, Ze bychom $patné ur¢ili ptfi¢inu a nasledek. Pti¢inou
vysoké umrtnosti na Floridé totiZ neni nezdravé zivotni prostiedi, ale vysoky primérny vek
obyvatelstva. Nejoblibenéjsim mistem, kam se sté¢huji diichodci z USA je ptece Florida. Tim,
ze je tam velka koncentrace diichodct, je tam 1 vysoka mrtnost. To je ta spravna pficina.

Dale si mizeme polozit otazku, zda cena plidy je vysoka, protoze cena obili je vysokd, nebo
zda cena obili je vysoka, protoze cena piidy je vysokd. Mozna vam tento problém ptipada
stejné nefesitelny, jako kdyz se zeptame, co bylo diiv? Slepice nebo vejce? V ptipadé ceny
obili a pidy vSak najdeme jednoznacné feSeni. Pida je vyrobni faktor, jehoz nabidka je
omezena, takze je vertikalni. Cena plidy se tady odviji od velikosti poptavky po ptdé.

A poptéavka po vyrobnim faktoru je mimo jiné specificka tim, Ze je odvisla od poptavky na
trzich vyrobku a sluzeb. Tim padem je spravné tvrzeni, Ze cena plidy je vysoka, protoZe cena
obili je vysoka. VSe vam bude srozumitelngjsi, az se dostaneme ke kapitole, kterd se zabyva
pravé vyrobnimi faktory, specielné pak pidou.

Samuelson jako ptiklad této chyby uvadi nésledujici situaci, cituji: ... kmenovy Saman véfil,
7e k zabiti jeho nepfitele je tfeba trochu arzeniku a trochu arovéni. ... Saman se dopustil
omylu ,,poté, tedy proto* tim, Ze ze skutecnosti, Ze Carovani pfedchazelo smrti, vyvodil, Ze je
také jeji pticinou.

Chybné usuzovani z chovani jednotlivce na chovani celku

Aneb co je dobré pro jednoho, nemusi byt dobré pro celou spole¢nost. Nejjednoduseji si to
muiZeme ukazat na piikladu fotbalového utkéni nebo divadelniho pfedstaveni, kde divaci sedi
na tribunach nebo v hledisti. Kdyz se jeden z divakt postavi, vidi perfektné. Pokud tak u¢ini
vS$ichni, jsou na tom stejné, jako kdyz pred tim sedéli.



Obdobny typicky ptiklad je z oboru zeméd¢lstvi. Pokud se v sezoné urodi pouze jednomu
zeméde€lci a ostatnim ne, ten, kterému se urodilo, vyd€la hodné penéz, protoze uroda je
celkové mala a vykupni ceny jsou vysoké. Pokud se ale nasledujici rok urodi vS§em hodné,
bude obili dostatek nebo dokonce prebytek a jeho vykupni ceny ptjdou doll. Zemédé€lci, ktefi
byli minulou sezonu uspésni tak utrzi méné.

Muzeme se zde uvést i priklad, ktery se vztahuje k dichodiim obyvatelstva. Pokud maji
vSichni obyvatel¢ stejny diichod, jsou na tom stejné. Pokud navySime dichod jediné
domacnosti, je na tom v porovnani s ostatnimi Iépe — miize si dovolit koupit lepsi statky, vice
si spofit na penzi apod. Pokud vSak dojde k plosSnému zvyseni dichodii obyvatelstva, jsou na
tom vSichni zase stejn¢. Nikdo nevy¢niva. Navic s plosnym riistem diichodii neboli mezd jde
ruku v ruce i rist cen zbofi a sluzeb, coz vede k tomu, ze diichody rostou pouze nominaln¢,
nikoli realn¢. Nominalnim rastem diichodl rozumime to, Ze na vyplatni pasce mame vétsi
¢islo — dostaneme vice penéz. Redlny rist dichodi pak znamena, Ze si za stavajici penize
muzeme koupit vice.

Vyplyva z toho, Ze z chovani jednotlivce nemtizeme usuzovat na chovani celku. Z toho, jak se
chové jednotlivec, nemiizeme vyvozovat zavéry pro celou spolecnost.

Subjektivnost

Je to jedna z nejcastéjsich chyb, protoze do pozorovani ekonomického svéta prenasime své
subjektivni vnimani urcitych skute¢nosti. Jsme ovlivnéni prosttedim, ve kterém vyristame,
nazory nasich blizkych apod. Pokud vyrostete v trznim hospodaistvi, t€Zko budete chépat,
pro¢ néktefi touzi po navratu centralné€ planované ekonomiky. TakZe to, co se vam, jako
jednotlivci, zda nejlepsi, nemusi byt z nestranného teoretické¢ho pohledu tplné spravné.

Nejistota v ekonomickém zZivote

Nejistota v ekonomickém zivoté vznika proto, Ze ekonomické zakony plati pouze v priméru,
nikoli jako ptesné vztahy. Ekonomicka véda neprodukuje zakony jako tfeba fyzika. Rlizné
ekonomické subjekty reaguji na rizné ekonomické situace po svém. To znamena, Ze ne kazdy
reaguje predvidatelné.

Zakon pramérnych cisel fika, ze primérné chovani skupin Ize predvidat mnohem Iépe nez
chovani jednotlivce. (Samuelson)

Pozitivni a normativni ekonomie
Pozitivni ekonomie

ZjednoduSen€ miizeme fici, Ze pozitivni ekonomie ekonomickou realitu pouze popisuje, fika,
jaka je. Pozitivni ekonomie tedy ptijima ekonomickou realitu takovou, jaka je. Jejim cilem
neni tuto ekonomickou realitu jakkoli hodnotit nebo se ji svymi rozhodnutimi snazit
pozmeénit. Pozitivni ekonomie se tedy zabyva tim, co je a ne tim, co by mélo byt. (Macékova)
Miuzeme fici, Ze vychézi z toho, Ze prosty selsky rozum je nade vSechna politicka rozhodnuti.
Ekonomicka teorie by méla stavajici systém pouze popisovat a tim budoucim generacim
ukazovat, jak funguje. Do trzniho mechanismu by nemélo byt zasahovano. Trhy by mély byt
tak zvan¢ ponechany samy sobé — at’ funguji samostatné bez zdsahi vnéjsich autorit.
Priklad
Mezi vyroky pozitivni ekonomie mizeme zatadit ndsledujici:

e Kolik procent absolventii ekonomickych fakult v CR je nezaméstnanych?

e Jaka byla mira inflace v lednu 2011?

e Vyssi cena mlécnych vyrobkl povede k jejich nizsi spotiebé (ceteris paribus).



e Euro je vyznamnou rezervni ménou.
e Primérny plat v CR je vyssi nez primérny plat na Slovensku.

Normativni ekonomie

Opét zjednodusen¢ mizeme fici, ze normativni ekonomie ekonomickou realitu nejen
popisuje, ale 1 hodnoti. Normativni ekonomové ekonomickou realitu samoziejmé také
zkoumaji, ale zjisténé skute¢nosti hodnoti. Velmi Casto je hodnoti kriticky. Proto se
normativni ekonomové snazi vytvofiit predobraz dokonalého ekonomického systému. Tito
ekonomové pak chtéji hrat aktivni roli pfi ovliviiovani trzniho systému.
Piiklad
Mezi vyroky normativni ekonomie mizeme zatadit nasledujici:

e Studenti vysokych §kol by méli platit Skolné.

e Primérna mzda v CR je piili§ nizka.

e Praha by méla usilovat o pofadani LOH.

e Vyrovnaného statniho rozpoctu by mélo byt dosazeno pouze prostrednictvim

zvySovani piijmu statniho rozpoctu.
e Nezaméstnanost v CR je pfili§ vysoka.

Mikroekonomie a makroekonomie
Mikroekonomie

Mikroekonomie se zabyva dil¢imi trhy, zkouma ekonomiku z pohledu jednotlivych
ekonomickych subjektt.

V ramci mikroekonomie si provozovatel restaurace klade otazky, co by se stalo s jeho pfijmy,
kdyby zvysil ceny jidel — chodili by lidé stejn€ nebo by jich vyrazné ubylo? A co kdyby ceny
snizil? Pfibylo by vyrazné¢ zédkazniki? Co bude s jeho podnikanim, kdyz se v sousedstvi
otevie nova restaurace? Co kdyz dojde k poklesu piijmi domacnosti a lidé se budou radéji
stravovat doma?

Stejné tak lidé, zastupci domécnosti, si kladou otazky, jaka uZzitek jim pfinese stravovani se

Vv restauraci. Nem¢li by si radéji uvarit doma a za uSetfené penize jit do kina nebo do ZOO?
Odpovida cena jidla v restauraci jeho kvalit€? Neni ta cena pfili§ nizka? Nevafi hostinsky

z n&jakych pochybnych surovin? Neni cena pfili§ vysokd, premrsténa? Je piti alkoholu v této
restauraci bezpe¢né? A co ta nova restaurace naproti? Jesté jsme tam nebyli. A plijdeme radéji
na italskou nebo ¢inskou kuchyni? A nevaii tam ze psa? A nekupuji maso z Polska?

Priklad
Mezi vyroky spadajici do oblasti mikroekonomie mtizeme zatadit nasledujici:
e Jakym zpisobem se projevi regulace poctu dojnic na cendch mlécnych vyrobka?
e Jak ovliviiyje dichodovy efekt tvar kiivky poptavky?
e Poptavka po soli je neelasticka.
e Do jaké miry ovliviiuji sv€tové ceny ropy cena pohonnych hmot na ¢eskych Cerpacich
stanicich?
e Prace je primarni vyrobni faktor.



Makroekonomie

Makroekonomie zkouma ekonomiku jako celek. Na ekonomiku se divime z pohledu né€koho,
kdo stoji mimo déni samotné. Proto mlize nahliZet na celkovou situaci a vytvaret tak
podminky pro fungovani tohoto systému.

Makroekonomie se zabyva napi. nezaméstnanosti, inflaci, vn¢js$i ekonomickou pozici zem¢,
vyvojem HDP, ménovych kurzii apod.
Priklad
Mezi makroekonomické vyroky mizeme zatadit nasledujici:
e Jaké jsou dusledky dlouhodobé nezaméstnanosti?
e Jak mizeme bojovat proti hyperinflaci?
¢ O kolik % meziro¢né vzrostl HDP?
e Které faktory nejvyznamnéji ovliviuji kiivku AD?
e Jaky dopad ma riist ceny ropy na AS?
e Rust ceny ropy na svétovych trzich negativné ovlivnil agregatni nabidku.

Otazky k zopakovani

e Definujte pfedmét ekonomie.

e Uvedte, jaké metody pouzivame pfi zkoumani ekonomické reality.

e Uved'te, jakych chyb se miizeme dopustit pii zkoumani ekonomické reality.
e Strucné vysvétlete, co je to pozitivni ekonomie.

e Vysvétlete rozdil mezi mikroekonomii a makroekonomii.



Zakladni ekonomické vztahy

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Rozlisit typy ekonomickych systému
e Charakterizovat vzacnost
e Charakterizovat vyrobni faktory jak je rozliSuje ekonomicka teorie
e Vysvétlit a graficky vyjadfit hranici produkénich moznosti
e Vysvétlit zakon klesajicich vynosl a vynosy z rozsahu
e Charakterizovat naklady ob&tované prilezitosti

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 4 hodin vaseho ¢asu.

PoZadované vstupni znalosti:

Vhodné je mit prostudovanou piedchozi kapitolu.

Doporuceni ke studiu

Zakladni ekonomické vztahy jsou dilezité pro pochopeni nésledujicich kapitol, tak jim
vénujte ndlezitou pozornost.

Klicova slova

Alokace zdroji — typy ekonomickych systému, vzacnost, zakon vzacnosti, vyrobni faktory,
hranice produkénich moznosti (PPF), zakon klesajicich vynosti, vynosy z rozsahu, nakladny
obé&tované prtilezitosti
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Alokace zdroju, typy ekonomickych systému

Alokace zdroji

Alokace zdroju predstavuje zpisob, jakym jsou rozdélovany zdroje dané ekonomiky mezi
rizné alternativy jejich uZziti. Vychazime pti tom z ptedpokladu, Ze zdroje ekonomiky jsou
omezené a potieby ekonomickych subjekti neomezené.

Riizné ekonomické systémy pfistupuji k alokaci zdroji rliznym zplisobem.

Alokaci feSime pomoci odpovédi na tfi zdkladni ekonomické otazky: CO?, JAK? a PRO
KOHO?

Typy ekonomickych systémii

V ramci ekonomické teorie rozliSujeme nasledujici typy ekonomickych systém: trzni,
piikazovou (direktivni, centraln¢ planovanou), zvykovou. VSechny realné ekonomiky jsou



ekonomikami smiSenymi. Oznacujeme je podle ptevazujiciho ekonomického uspotradani.
Proto o ekonomice Spojenych stati americkych hovotime jako o ekonomice trzni nebo o
ekonomice Severni Korey jako o ekonomice ptikazové.

Trzni ekonomika

Na otazky Co, Jak a Pro koho odpovida trh.

Na otazku Co odpovida konkurence na strané poptavky.

Na otazku Jak odpovida konkurence na strané nabidky.

Na otazku Pro koho odpovida trh vyrobnich faktorii. Firma vyrabi pro toho, kdo na to ma. A
mnozstvi pen€z, které maji jednotlivé domécnosti k dispozici, urCuje zejména trh vyrobnich
faktorti. Domacnosti, jak se doctete pozdéji, jsou vlastniky vyrobnich faktorti a za jejich
prongjem dostavaji mzdu, pozemkovou rentu a Grok.

Prikazova ekonomika

Ptikazovou ekonomiku oznacujeme také jako direktivni nebo centralné planovanou
ekonomiku. V této ekonomice jsou potla¢eny zakladni ukoly trhu. Odpovédi na otazky Co,
Jak a Pro koho dava centralni autorita, napft. statni planovaci komise nebo vlada. ,,Takova
vlada muze byt diktatorska nebo demokraticka; v krajnim piipad¢€ predepisuje lidem, co maji
Jist a pit, jak se ma vyrabét ocel a potraviny a kdo ma zit v bohatstvi nebo v chudobé.*
(Samuelson, s. 25)

Zvykova ekonomika

V tomto ekonomickém uspotaddani na zakladni ekonomické otdzky odpovida zvyk nebo
tradice. V takové ekonomice se vyrab¢ji tradi¢ni vyrobky tradi¢nimi metodami. Ur¢ité
skupiny obyvatel zastavaji ur¢ita povolani a podle toho se fadi i do riznych ptijmovych
skupin. V nékterych zemich miize byt zvykem, Ze syn piejima povolani svého otce. V Ceské
republice je napt. zvykem, ze ucitelky v matei'ské skolce jsou pfevazné Zeny. V nékterych
ptipadech miize byt striktni Ipéni na tradicich ptic¢inou konce dané spolecnosti.

Vzacnost, zakon vzacnosti

Vzacnost

Pro¢ musi v ekonomikéch dochazet k pierozdélovani? Je to z toho diivodu, Ze zdroje
ekonomik jsou omezengé, ale lidské potieby neomezené. ,,Lidé chtéji spotiebovavat daleko
vice, nez ekonomika dokéaze vyrobit.*“ (Samuelson, s. 25)

Kdyby ekonomiky svéta dokazaly vyrobit alespoil takové mnoZstvi statkdl, které by chtély
domadcnosti spotfebovavat, nemusely by tyto statky byt jakkoli pferozdélovany.

Vzacnost je spjata s dvéma aspekty, kterymi jsou omezenost zdroji a jejich uzite¢nost.

Pokud je dand véc uzZite¢nd, nazyvame ji statkem. Pokud se vyskytuje v mnoZstvi mensSim,
neZ by chtély ekonomickeé subjekty spotfebovavat, jedna se o statek vzacny neboli
ekonomicky. Pokud se vyskytuje v mnozstvi alespon pokryvajici lidské potieby, hovotime o
statku volném.

Zakon vzacnosti

»Statky jsou vzacné, protoze neexistuje dostatek zdroji k viirob¢€ vSech statk, které lidé chté;i
spotebovavat.” (Samuelson, s.26)

Vyrobni faktory
Specifika trhu vyrobnich faktorii

Trhy vyrobnich faktort jsou v n€kolika aspektech odlisné od trhli vyrobkt a sluzeb.



1. vyrobni faktory jsou ve vlastnictvi domacnosti

2. vyrobni faktory se na trzich vyrobnich faktord pronajimaji NEPRODAVAIJI SE)

3. domécnosti stoji na stran¢ nabidky, firmy na stran¢ poptavky

4. poptavka po vyrobnim faktoru je poptavkou odvozenou od poptavky na trzich vyrobki a
sluzeb

Vyrobni faktory nerozliSujeme podle dulezitosti. VSechny vyrobni faktory jsou stejné
dualezité. RozlisSujeme pouze primarni a sekundarni vyrobni faktory. Primarnimi vyrobnimi
faktory jsou prace a ptida. Sekundarnim vyrobnim faktorem je kapital.

Prace

Prace (L) je primarni vyrobni faktor. Tento vyrobni faktor zahrnuje vSechny lidské zdroje,
které miize ekonomika vyuzit ve vyrobnim procesu. Praceschopné obyvatelstvo pak tvofi
pracovni silu. Za pronajatou praci pak lidé¢ ziskavaji mzdu (w).

Puda

Do vyrobniho faktoru ptida fadime nejen pudu, ale i pfirodni zdroje. Patii sem tedy puda
vyuzivana v zemeéd¢lstvi 1 jinak. Zaroven sem fadime vSechny piirodni zdroje, které se
nalézaji pod zemskym povrchem i nad nim. Pro jednoduchost budeme déle o tomto vyrobnim
faktoru hovofit jako o ptidé. Tento vyrobni faktor budeme oznacovat pismenem A. Jedna se o
primarni vyrobni faktor. MnoZstvi plidy je pevné dané. Proto je nabidka pldy fixni. Odménou
za pronajem pudy je pozemkova renta (r) neboli pachtovné.

Kapital

Kapitél (K) oznacujeme jako sekundarni vyrobni faktor. Nabidku kapitalu tvoii uspora
domacnosti. Odménou za zaptijcené penize je potom urok (i).

V nékterych publikacich se pod pojmem kapital rozumi taktéz kapitalové statky. Tedy statky,
které byly vyrobeny proto, aby byly dale vyuzity ve vyrob¢.

Technologie

Technologii rovnéz povazujeme za sekundarni vyrobni faktor. Technologii miiZeme
povazovat za zvlastni formu kapitalu. Dobra technologie mize vyraznym zptisobem podpofit
ostatni vyrobni faktory a pfispét tak k jejich lepSimu vyuZivani.

Hranice produkénich moznosti

Hranici produk¢nich (vyrobnich) moznosti — Possibility Production Frontier — oznacujeme
zkratkou PPF. Je to kfivka, kterd nam ukazuje maximalni produkéni moznosti dané
ekonomiky nebo firmy, pfi plném vyuZiti jejich zdroji.

Definice

,,Kfivka hranice vyrobnich moZnosti je kiivka znazornujici alternativni kombinace dvou
vyrobki, které mohou byt efektivné vyrobeny s urcitym fixnim rozsahem zdroju.*
(Macékova, str. 199)

,Hranice produkénich moznosti je kiivkou zobrazujici vSechny maximalné dostupné
kombinace dvou vystupu (statky x a y), jez je ekonomika (firma) schopna vyprodukovat
s danym objemem vstupi a s danou technologii.“ (Tuleja, str. 12)

Tvar PPF

Tvar kfivky hranice produkénich moZnosti zavisi na charakteru statki, které zobrazujeme na
osach grafu. Kfivku miizeme zobrazit jako linearni, konvexni nebo konkéavni.



Lineérni tvar mé kiivka hranice produkénich moznosti v tom ptipadé, kdy na osach jejiho
grafu zachycujeme statky, které jsou ve vyrobé zaménitelné v konstantnim poméru. Vime-li,
napftiklad, ze kazdych 100 000 bochniki chleba miZzeme ve vyrobé nahradit jednim
automobilem, budeme PPF zobrazovat linedrn¢. To samé plati i pro tzv. vyrobni substituty, tj.
vyrobky, které jsou vyrabény stejnou technologii. Jedna se napt. o nésledujici dvojice statkt:
housky a rohliky, sukné a kalhoty apod.

Konkavni tvar ma hranice produk¢nich moznosti tehdy, prosazuje-li se zékon klesajicich
vynosu.

Sklon PPF

Sklon kiivky hranice produkénich moznosti je dan mezni mirou transformace produktu
MRPT (Marginal Rate of Product Transformation). Mezni mira transformace produktu
ukazuje pomér, v némz je mozné ve vyrob¢ nahrazovat jeden statek za druhy.

MRPT = - AY/ AX. Udava, o kolik jednotek musi byt snizena produkce statku X, aby mohla
byt vyrobena dodate¢na jednotka statku Y pii plném vyuziti vstupti. Jedna se o smérnici
hranice produk¢nich moznosti.

Velikost PPF

Velikost hranice produkénich moznosti je ddna objemem vyrobnich faktord, které méa dana
ekonomika k dispozici. Nezalezi pfi tom na tom, zda je vyuziva efektivné. Hranice
produkénich moznosti Indie nebo Ciny bude mnohonasobné vétsi nez hranice produkénich
moznosti Svycarska nebo Lucemburska, i kdyz tyto dvé evropské ekonomiky uréité vyuzivaji
vyrobni faktory, které maji k dispozici, mnohem efektivnéji.

Posuny PPF

Hranice produkénich moznosti se posouva v ptipadé, Ze se méni objem nebo kvalita
vyrobnich faktorii ekonomiky. Mnozstvi vyrobniho faktoru prace mizeme navysit naptiklad
fizenou imigraci (pozvanim pracovni sily ze zahranici), zvySenim porodnosti (dlouhodobg),
zvySenim véku odchodu do starobniho dichodu, povolenim détské prace apod. MnoZstvi
kapitalu navySuje ptiliv kapitalu ze zahranic¢i. Mnozstvi pudy se zvySuje napf. vysousenim
moiského dna. VSechny vyrobni faktory lze ,,navysit™ i prostfednictvim zvySeni jejich kvality.

Posuny uvniti PPF

Posuny uvnitt PPF jsou dany lepSim, efektivnéjSim vyuzivanim stavajicich vyrobnich faktori.
Posuny mohou byt dany zménou miry nezamé&stnanosti, zménou zvyklosti v uzivani
bankovnich sluZeb (lidé pfesunou své Gspory do bank, kde budou k dispozici pro poskytovani
uvértl) nebo zmeénou ve vyuzivani dostupné pidy (ptida nebude lezet ladem).

Efektivnost

Ekonomika je efektivni, nachazi-li se na hranici produkénich moZnosti. NemiiZze byt vyrobeno
vice statku X, aniz by nemuselo dojit ke snizeni produkce statku Y.

Zakon klesajicich vynosu, vynosy z rozsahu

Zikon klesajicich vynosii

Zakon klesajicich vynost se tyka vztahu mezi vstupy a vystupy. Lze ho demonstrovat také na
hranici produkénich moznosti.



Vynosy z rozsahu

Vynosy z rozsahu mtizeme rozdé¢lit na klesajici, rostouci a konstantni. Vynosy z rozsahu nam
ukazuji, o kolik se zméni vystup, vzroste-li mnozstvi vstupii o jednotku.

Vynosy z rozsahu = A Q / A VF

Pro rostouci vynosy z rozsahu plati, ze vystup (Q) roste rychleji nez objem piidavanych
vyrobnich faktorti (VF). Pokud objem vyrobnich faktorti vzroste o 10%, vystup vzroste o vice
nez 10%. V ptipad€ rostoucich vynost z rozsahu je kiivka PPF konvexni.

V piipadé¢ konstantnich vynosii z rozsahu plati, Ze objem nartistu produkce je shodny

S objemem piidanych vyrobnich faktort. Kiivka hranice produk¢nich moznosti je v tom
piipadé¢ linedrni.

Pro klesajici vynosy z rozsahu plati, ze piirastek produkce je mensi nez ptirtstek zapojenych
vyrobnich faktord.

Naklady obétované prilezitosti

Naklady ob&tované piilezitosti miizeme oznacit také jako naklady prilezitosti neboli
Oportunity Costs. Jak popisuje nasledujici definice, vzdy pii svych rozhodnutich volime

z n¢kolika alternativ. Studenti sttednich $kol se rozhoduji, zda dale studovat, nebo nastoupit
do préace. Studenti vysokych $kol se ¢asto rozhoduji, zda jit na pfednasky nebo na brigadu,
jestli se maji ptipravovat na zkousku nebo jit do kina apod. Hodnota alternativy, kterou
nezvolime, jsou naklady obé&tované piilezitosti. Tyto ,,ndklady* se Casto vycisluji velmi
obtizn¢ obzvlasté u ¢innosti, které nejsme zvykli ohodnocovat penézi. Na kolik so cenite toho,
7e milZete jit se psem na prochéazku, s ptateli na pivo nebo za babic¢kou na navstévu do
domova diichodct? Na druhou stranu dokézete dobfe odhadnout ztratu z neuskutecnéné
brigady.

,»Naklady pfilezitosti ur€itého rozhodnuti vznikaji proto, ze zvolit si ve svété vzacnosti jednu
véc znamena vzdat se néceho jiného. Naklady piilezitosti predstavuji hodnotu uslého statku
nebo sluzby.“ (Samuelson, s. 33)



Trh a trzni systém

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit podstatu a smysl délby prace, smény a penéz
e Definovat jednotlivé typy trhii
e Charakterizovat trzni subjekty
e Vysvétlit pojem konkurence
e Vysvétlit zdkon klesajici poptavky a faktory ovliviiujici poptavku
e Vysvétlit zdkon rostouci nabidky a faktory ovlivitujici nabidku
e Charakterizovat trzni rovnovahu a proces tvorby trzni ceny
e Vysvétlit funkce cen v piikazové a trzni ekonomice
e Vysvétlit zakladni funkce trhu a nedostatky trhu
e Vysvétlit pojem neviditelna ruka trhu

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete pottebovat 6 hodin vaseho ¢asu.

Pozadované vstupni znalosti:

Vhodné je mit nastudované pfedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Veskeré nasledujici kapitoly pojednavaji o trzni ekonomice a chovani ekonomickych subjekti
na trzich, proto je znalost této kapitoly nezbytna pro jejich spravné pochopeni.

Kli¢ova slova

Délba prace, sména, penize, definice a typy trhd, trzni subjekty, poptavka, zakon klesajici
poptavky, faktory ovliviiujici poptavku, nabidka, zakon rostouci nabidky, faktory ovliviiujici
nabidku, trzni rovnovaha, konkurence, proces tvorby trzni ceny, funkce ceny v ptikazové a
trzni ekonomice, zdkladni ukoly trhu (funkce trhu), klady a nedostatky trhu, neviditelna ruka
trhu
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e viz sylab pfedmétu
Délba prace

Délba prace umoziiuje spolecnosti efektivnéji vyuzivat vyrobni faktor prace. Délbu prace
muizeme rozdé€lit do nasledujicich kategorii.



Délba prace v pracovnich éinnostech

V ramci této délby prace se jednotlivci specializuji na urcité pracovni ¢innosti. Patfi sem
prirozena délba prace a spolecenska délba prace. Ptirozena délba prace spociva v rozdéleni
pracovnich operaci mezi muze a Zeny (lovci a sbéraci) nebo mezi staré a mladé Cleny
spole¢nosti. Spolecenska délba prace méla tii faze. Nejdiive bylo odd€leno zeméd¢lstvi od
pastevectvi, poté se odd¢lila femesla a posledni fazi bylo oddéleni obchodu.

Délba prace v pracovnich operacich

D¢élba prace v pracovnich operacich uz nespociva ve specializaci na jednotlivé ¢innosti — tieba
usiti bot, ale ve specializaci na jednotlivé pracovni operace. Tato délba prace souvisi

s rozvojem manufaktur. Jedna se tedy o hlubsi formu specializace s vyssi produktivitou ale i

S uzeji specializovanou pracovni silou, ktera mtize mit problém s pfechodem na jiny druh
prace.

Sména
Vznik smény je spjat se specializaci a s potiebou lidi spotfebovavat i statky, které si sami

nedokdzi vyrobit. Na druhé stran¢ praveé diky své specializaci a tedy i vyssi produktivité
potfebuji vyménovat svoji nadprodukei. Hrnéii dokéze vyrobit vice hrnctl, nez dokaze sam
upottebit. Proto jde na trh, kde je sméni za statky, které sam vyrobit neumi a k zivotu je
potiebuje.

Specifickym pifipadem smény je barterova sména, tedy sména bez existence penéz. Tento
druh smény s sebou piinasi urcité komplikace. Je nutna dvojnasobna shoda potieb (to
znamena, ze pokud hrn¢if nabizi hrnce a poptava boty, musi najit Sevce, ktery nabizi boty a
jako protihodnotu poptava hrnec — pokud takova shoda nenastane, rostou transakéni naklady,
kdy zbozi A je nejprve sménéno za zbozi B a to nasledné za plivodné pozadované zbozi C),
sménované statky nemusi mit stejnou hodnotu (potom nastava problém, jak zbozi vyménit —

kolik slepic za pytel mouky?).

Penize

Penize jsou univerzalnim prostfedkem smény. Jejich vyvoj zac¢ind zboZovymi penézi a
prozatim kon¢i penézi virtualnimi.

Samoziejmé mize existovat i sména bez existence penéz. Tu ozna¢ujeme jako barterovou
sménu. Jedna se o vyménu zboZi za zboZi. Problém barterové smény je neekvivalentni
hodnota sménovanych statkt i vysoké transakéni naklady. Ne vzdy se nam podaii na prvni
pokus narazit na ¢lovéka, ktery poptava to, co mi nabizime a zaroven nabizi to, co my
poptavame. Vyborné€ o tomto problému pojednava pohadka O kohoutkovi a slepicce.
Barterova smeéna prestava hrat hlavni sménnou lohu v momenté, kdy se lidé zac¢inaji tizce
specializovat.

ZboZové penize

Aby néjaka véc mohla zastdvat funkci zbozovych penéz, musi se vyskytovat v omezeném
mnozstvi (zbozovymi penézi nemiize byt listi ze stromu) a musi mit urCitou trvanlivost (z
tohoto pohledu nemtiZe byt zbozovymi penézi hroznové vino), aby se dala opakované pouZit
pro platbu.

Nevyhodou zbozovych penéz je Spatna skladovatelnost (nevejdou se do penézenky ani do
mesSce) a Spatna délitelnost. Pokud si pod timto druhem penéz ptedstavime napiiklad kzi

z medvéda, budeme ji moci poufit pouze pro velké transakce. Kdybychom ji nasttihali na
prouzky, abychom si mohli koupit jedno pivo nebo zmrzlinu, ztratila by zcela svoji hodnotu.
Jako zboZové penize mZeme pouzit kozeSiny, koteni, olej, drahé latky nebo dobytek.



Penize 7 drahych kovii

Penize z drahych kovii ¢aste¢né odstrainuji problémy zbozovych penéz. Jsou lépe
skladovatelné i 1épe délitelné.

Problém mitize nastat u velkych transakci, kdy je zdlouhavé probrat se velkym mnozstvim
minci a ovérit jejich pravost.
Papirové penize

Papirové penize jsou jeste 1épe skladovatelné nez penize z drahych kovi. Z pocatku byly
kryté zlatem. V soucasné dob¢ hovoiime o penézich s nucenym obéhem. Tyto penize nejsou
kryté zlatem ani jinym drahym kovem nebo nerostnou surovinou. Jedna seo penize bez vnitini
hodnoty.

Budeme-li se fidit heslem ,,papir snese vSechno®, tak jsou vhodné pro velké i pro malé
transakce. Zalezi jen na jejich nominalni hodnoté.

Virtualni penize

Zatim poslednim stupném ve vyvoji penéz jsou tzv. virtudlni penize, které existuji pouze na
vV podobé¢ ,,jednicek a nul“ na discich pocitaci. Ne vSechny penize, které mate na svém
bankovnim Uctu, tedy existuji v papirové podobé¢.

Tyto penize jsou ,,neomezen&” délitelné. I kdyz v Ceské republice uz davno neexistuji
desetniky, dvacetniky ani padesatniky, je mozné prostfednictvim virtualnich penéz platit
dokonce v halétich.

Typy trhu

Trh je misto, kde dochazi ke sméné. Muize jim byt trznice na rohu, hypermarket nebo
internetovy obchod.

Trh mistni, narodni a mezindarodni

Jedno z moznych ¢lenéni trhi je na trhy mistni, narodni a mezinarodni.

Na mistnim trhu jsou sménovany statky vyprodukované v daném regionu. V soucasné dob¢
bychom za mistni trh mohli oznacit tzv. farmatské trhy.

Narodni trh je trh v ramci jednoho statu. Jeho vyznam nartistal se zlepSujicimi se moznostmi
pfepravy statkli. Na nadrodnim trhu je obchodovén napiiklad denni tisk a ¢asopisy.

Mezinarodni neboli svétovy, globalni trh vzniké diky mezinarodni délbé prace a z ni
vyplyvajici potfebou mezinarodniho obchodu.
Trh dil¢i a agregadtni

Dil¢i trhy spadaji do oblasti mikroekonomické. Na trzich dil¢ich se poptava a nabizi jeden
statek. Zkoumame vlivy, které ovliviiuji poptavku nebo nabidku prave tohoto jednoho statku.

Agregatni trhy fadime do oblasti makroekonomické. Agregatni trh je trh veskerych statki
v ekonomice.

Trh statkii, vyrobnich faktorii a penéz

Trhy mizeme dale délit podle toho, s ¢im se na nich obchoduje. Z tohoto hlediska rozliSujeme
trhy statki (vyrobkt a sluzeb), trhy vyrobnich faktori (prace, pidy a kapitalu) a trh penéz.



Trzni subjekty
Domadcnosti

Domécnosti vystupuji jako poptévajici na trzich vyrobki a sluzeb. Jelikoz jsou vlastniky
vyrobnich faktord, na trzich vyrobnich faktorti vystupuji jako nabizejici. Ve zjednoduseném
ekonomickém kolob&hu dostavaji domécnosti za pronajaté vyrobni faktory odménu ve forme
mezd, urokl a pozemkovych rent. Tyto prostfedky pak pouzivaji k nakupu vyrobkt a sluzeb.
Domécnosti vstupuji na trhy za Gcelem maximalizace jejich uzitku (pfi daném rozpoctovém
omezeni).

Firmy

Firmy neboli podniky vystupuji na trzich vyrobku a sluzeb jako nabizejici. Naopak na trzich
vyrobnich faktor vystupuji na stran¢€ poptavajicich. Nejcastéjsim diivodem, pro¢ firmy
vstupuji na trhy, je maximalizace zisku. Dal$imi motivy mohou byt i maximalizace obratu
nebo dosazeni urcitého postaveni na trhu.

Stat

Stat neboli vlada miiZe na trzich vyrobki a sluZeb vystupovat jako poptavajici ve formé
statnich zakéazek i jako nabizejici a to ve forme statnich podnikti. Stat vstupuje na trhy s cilem
ovlivnit je. ZaleZi potom na smysleni celnich ptedstaviteld statu, do jaké miry a v jakém
smyslu chtéji trhy ovliviiovat.

Konkurence

Na konkurenci mtizeme pohlizet z n€kolika hledisek. Mizeme se zabyvat konkurenci na
strané poptavky, konkurenci na stran€ nabidky nebo konkurenci napfi¢ trhem. Dale miizeme
zkoumat konkurenci cenovou a konkurenci necenovou, konkurenci dokonalou a konkurenci
nedokonalou.

Konkurence na strané poptavky

Konkurence na stran¢ poptavky je ,,soutéz* o to, kdo nakoupi co nejvyhodnéji pozadované
mnozstvi daného statku. Konkurence na stran¢ poptavky se silnéji projevuje v situaci, kdy je
na trh pfevis poptavky nad nabidkou — tzn., ze pii dané cené je poptdvané mnoZzstvi vyssi nez
nabizené mnozstvi.

Jak takova konkurence na stran¢ poptavky v praxi vypada? Predstavme si naptiklad situaci

z vyprodeju svatebnich Sati v USA. Budouci nevésty jsou schopné se o dany model $ati
dokonce i poprat.

Konkurence na strané nabidky

Prevazna vétsina vyrobel vstupuje na trh s cilem maximalizovat zisk. Aby toho dosahli,
usiluji o to, prodat co nejvice za co nejvyssi cenu. Navzajem mezi sebou ,,soutézi o ptizen
zakaznika. Konkurence na strané nabidky se mnohem silngji projevuje v situaci, kdy je na
trhu pfevis nabidky nad poptavkou — tzn., Ze pfi dané cené je nabizené mnozZstvi vyssi nez
poptavané mnozstvi. Firmy se tak o zdkazniky na trhu ,,perou‘. Neni to vSak fyzicky souboj,
jak tomu muze byt u nastavajicich nevést.

Konkurence napiic¢ trhem
Jedna se o konkurenci mezi poptavkou a nabidkou. Stietavaji se zde pozadavky spotiebitell

na co nejvyhodnéjsi koupi a pozadavky vyrobcti na co nejvyhodnéjsi prodej. Prvni chtéji
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Konkurence cenova

Cenova konkurence spoc¢iva v tom, ze se jednotlivé firmy snazi zaujmout zdkaznika zejména
cenou. Za konkuren¢ni vyhodu zde povazujeme pravé cenu nabizeného vyrobku.

Konkurence necenova

Pti necenové konkurenci se vyrobci snazi zakaznika oslovit né¢im jinym nez cenou. MiiZe jit
naptiklad o zarucni a pozarucni servis, prostfedi, ve kterém je zboZzi nabizeno, ochotu
persondlu, bonusové programy, odmény za nakupy apod.

Konkurence dokonala
Dokonalé konkurenci se budeme vénovat dale v samostatné kapitole.
Konkurence nedokonala

Nedokonalé konkurenci bude taktéz vénovana jedna z nasledujicich kapitol.

Poptavka

Nejprve si ujasnime dva zakladni pojmy: poptavka a poptdvané mnozstvi. Poptavka je
klesajici kiivka, kterd zobrazuje vztah mezi cenou daného statku a jeho poptavanym
mnozstvim. Poptavané mnozstvi je tedy jedna ze ,,soufadnic* bodu na kiivce poptavky.

Poptavka se posouva, méni-li se jiny faktor, nez cena.
Poptavané mnozstvi se méni se zménou ceny daného statku.

Zakon klesajici poptavky

Zakon klesajici poptavky nam tika, ze pokud klesne cena daného statku, nabizené mnozstvi
vzroste.

Substitucni a diichodovy efekt

Tyto efekty nam vysvétluji klesajici charakter kiivky poptavky.

Substitu¢ni efekt fika, ze pti zvySeni ceny daného statku (ceteris paribus) si spotiebitel za
tento statek najde na trhu nahradu — substitut. Omezi nakupy ptivodniho statku — klesne
poptavané mnoZstvi.

Nachéazime-li se na trhu jablek, jejichZ cena vzroste, pfesuneme se jako spotiebitelé na trhy
substitutd, jejichZ ceny ziistaly zachovany — napf. na trh hrusek.

Dtchodovy efekt potom fika, ze vzroste-li cena daného statku (ceteris paribus), mize si ho
spotiebitel dovolit koupit méné (jeho nominalni dichod se nezménil).

Posuny poptavkové kiivky

Celé ktivka poptavky se posouva, jak uz bylo uvedeno vyse, v ptipadé€, méni-li se jiny faktor
neZ cena. Témi faktory mohou byt:
Zména dlchodu spotrebitele

Pokud dochazi ke zméné diichodu spotiebitele, musime si nejdiive uvédomit, o jaky statek se
jedna. Zvlastni kategorii z tohoto pohledu tvofii statky ménécenné neboli podfadné. Do této
kategorie spadaji statky jako zbozi z druhé ruky, instantni polévky nebo jizdu méstskou
hromadnou dopravou. Jsou to statky, které pfi ristu dichodu poptadvame méné. Stejn¢ jako
ostatni kategorie statkt je 1 tato kategorie statka velice subjektivni. Jsou totiz lidé, kteti 1 pfi
vysokém diichodu radi nakupuji v secondhandech, protoze tam naptiklad objevi kusy
obleceni, které jinde nekoupi.



Zména ceny substitutu

Spotiebitelské substituty jsou takové statky, které slouzi k uspokojeni stejnych potreb. Patii
sem napftiklad jablka a hrusky, mikina a svetr, ¢aj a kdva nebo chleba a rohlik. I tato kategorie
statkt je subjektivni. Pro né¢koho, kdo nepije kavu, neni kava substitutem caje. Jelikoz
nemuzeme v jednotlivych ptikladech zohlednit v§echny preference jednotlivych spotiebitelt,
budeme za substituty povazovat vzdy ty statky, které slouzi k uspokojeni stejnych potieb.
Takze kéva a €aj jsou oba teplé napoje, proto je budeme povazovat za substituty.

Pokud roste cena substitutu, roste poptavka po sledovaném vyrobku. Pokud tedy sledujeme
trh s jablky a roste cena hrusek, poroste poptavka po jablkach (ceteris paribus). Spotiebitelé
opusti trh s drahymi hruSkami a pfesunou se na trh s jablky, jejichZ cena se nezménila.
Poptavka po jablkach vzroste, poptavkova kiivka se posune doprava.

Zmena ceny komplementu

Komplementy jsou statky, které jsou uzivany spolecné. Jeden bez druhého nefunguje nebo jej
neni mozné uzivat spravn¢. Jedna se naptiklad o zarovku a lampicku. Samotna zarovka nam
ke sviceni neposlouzi, stejné tak jako samotna lampicka. Komplementy jsou i auto a benzin,
lyze a preskace, hardware a software nebo boty a tkanicky.

Pokud roste cena komplementu, klesa poptavka po sledovaném statku. Pokud roste cena
komplementu, roste v podstaté cena ,,kompletu®. Roste-li cena klasickych Zarovek, roste cena
provozu lampicek jako takovych. V tom ptipadé se poptavka po lampickach posouva smérem
doleva.

Specifické faktory

Poptavku po urcitém statku miize ovliviiovat i pocasi, rocni obdobi, reklama, vlivy mody
nebo dostupnost substituttl.

Podivame-li se na jednotlivé faktory postupné, tak v horkém letnim pocasi poroste poptavka
po chlazenych napojich a zmrzliné. Naopak muze klesat poptavka po ,,t€zkych* jidlech nebo
majonézovych salatech. Za destivého pocasi roste poptavka po destnicich, holinkach, teplych
napojich a naopak klesa poptavka po posezeni na zahradkach restauraci nebo ubytovani

v kempech.

Roc¢ni obdobi: béhem riiznych ro¢nich obdobi poptadvame rtizné druhy statki vazicich se
praveé k tomu kterému obdobi.

Reklama ovliviiuje nejednoho spotiebitele. Bud’ nas presvédci o kvalitach toho kterého
vyrobku, nebo nas pfiméje k nakupu néceho nového.

Velkou roli hraje také mdda a to, co nosi nebo si kupuji zndmé osobnosti — herci, zpévaci
nebo sportovci.

Nabidka

Zakon rostouci nabidky

Pokud cena nabizeného mnoZstvi vzroste (ceteris paribus), pak maji vyrabgjici tendenci
nabizet vice.

Posuny nabidkové kiivky

Pokud se méni jiny faktor nez cena daného statku, posouva se celé kiivka nabidky.

Zména ceny vyrobniho substitutu

Vyrobni substituty jsou takové vyrobky, které jsou snadno zameénitelné ve vyrobé. Kdyz firma
piechézi z vyroby jednoho statku na jiny a nemusi kviili tomu presSkolovat zaméstnance ani
vyznamnym zpusobem upravovat vyrobni zatizeni, jedna se o vyrobni substitut. Vyrobnimi
substituty jsou naptiklad damské sukné¢ a panské kalhoty. Krej¢i umi stfihnout i usit oboji.



Roste-1i cena vyrobniho substitutu, klesa nabidka nami sledovaného statku. Jsme-li na trhu
damskych sukni a roste.li cena panskych kalhot, klesd nabidka ddmskych sukni. Firma
pfesouva najaté vyrobni faktory na vyrobu pro ni lukrativnéjsiho statku.

Zmeéna ceny vstupd

Vstupy do vyroby jsou jednak material, energie apod., ale i prace. Je to vSechno to, co
potiebujeme k vyrobé dané¢ho vyrobku.

Priklad

Naptiklad firemnim ndkladem jsou odvody na zdravotni a socialni pojisténi placené
zaméstnavatelem za své zaméstnance. V soucasné dobe¢ je t0 34% z hrubé mzdy. To znamena,
ze pokud pfizna zaméstnavatel zaméstnanci hrubou mzdu ve vysi 10000, musi pak k tomu
zaplatit dalSich 3400,-. Pokud by se tyto odvody sniZily, klesly by naklady na zaméstnance

a nabidka by se posunula smérem doprava.

Zména technologie

pokud dojde k technologickému pokroku, budu nabizet vice — dokazu vyrabét efektivnéji
nebo s niz$imi naklady.

Zména usporadani trhu

Pokud dochazi k monopolizaci trhu, nabidka klesa. Jedna se naptiklad o situaci, kdy jedna

firma koupi svého konkurenta. Na trhu tak de facto ubude jedna firma, dojde k poklesu
nabidky.

Trzni rovnovaha a proces tvorby trzni ceny

Sily nabidky a poptavky na trhu povedou k rovnovazné cené a k rovnovaznému mnozstvi
neboli k trzni rovnovaze. Rovnovaznou cenu oznacujeme PE, rovnovazné mnozstvi pak QE.
Stav rovnovahy je velmi vzacny. Musely by se zafixovat trzni podminky, coz je prakticky
neuskutecnitelné.

Funkce ceny v pfrikazové a trzni ekonomice

JiZ vySe jsme se zminili o cenach. Reknéme se nyni, jaké jsou funkce ceny. Cena jako takova
ma tfi funkce a to funkci informacni, motivac¢ni a alokacni.

Informacni funkce ceny
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Kdyz se naptiklad n¢jaky vyrobni zdroj stane vzacnéjsi, je tfeba, aby o tom byly ekonomické
subjekty informovany. Nejjednodussi zptsob, jak jim to sdélit, je skrze cenu. Pokud je statek
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vzacnéjsi, je také drazsi.
Motivacni funkce ceny

Informace o vyssi cené vede naptiklad vyrobce, aby drahé vstupy nahradili vstupy levné;Simi
a tim vice vyd¢lali. To je motivacni funkce ceny.

Alokacni funkce ceny

Souvisi s alokaci vyrobnich faktorti. Pokud za¢nou vyrobci poptavat levnéjsi vstupy, reaguji
na to jejich dodavatelé a presunou jimi najaté vyrobni faktory z produkce drahych vstupti, o
které momentalné neni zajem na produkci vstupt levnéjSich.

Priklad
Piiklad

Vysvétleme si nyni na ptikladu vSechny tfi funkce ceny. Dejme tomu, Ze se vyrobce syrt
specializuje na vyrobu koziho syra. JenzZe koz ubyv4, lidé je doma piili§ nechovaji, a proto



cena koziho mléka roste. Vyssi cena INFORMUIJE vyrobce syrti o tom, ze koz ubyva a kozi
mléko bude mozna nedostatkovym vstupem. Proto se vyrobce za¢ne poohlizet po jiném
vstupu. Syry z kravského mléka se mu zdaji pfilis obycejné, ale ovéi mléko se na trhu
objevuje ¢im dal vice. Vyssi cena koziho mléka ho tedy MOTIVUJE k tomu, aby si nasel
levnéjsi vstupy do vyroby. Diky tomu, Ze vyrobce syrii zaéne vyrabét ovci syry. Chovatelé
dobytka pak ALOKUIJI, neboli pfesouvaji, jimi najaté vyrobni faktory na produkci ovéiho
mléka. To je tedy ALOKACNI funkce ceny

Zakladni funkce trhu

Zakladnim tkolem trhu je odpovidat na otazky Co?, Jak? a Pro koho?.

Na otazku Co? odpovida konkurence na stran¢ poptavky. V trzni ekonomice tuto otazku tedy
fesi spottebitelé. Oni voli mezi produkty, vybiraji si, co se jim libi a co ne, co budou nebo
nebudou poptavat.

Na otazku Jak? odpovida konkurence na stran¢ nabidky. V trzni ekonomice odpovéd’ na tuto
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tak, aby byla firma konkurenceschopna apod.

Na otazku Pro koho? Odpovidaji trhy vyrobnich faktord. Mozna se vam tato odpovéd’ zda
zvlastni, ale je to prosté. Vyrabét se ma pro toho, kdo na to ma. JelikoZ jsou domacnosti
vyhradnimi vlastniky vyrobnich faktort, jak si uvedeme dale, pobiraji za tyto VF i mzdy,
renty a uroky. Kazd4 domacnost ma ve svém vlastnictvi rizné mnozstvi kapitalu a pidy

a rizn¢ kvalitni pracovni silu. Proto rizné domécnosti dostavaji razn¢ vysoké platby za VF
a mohou si tak dovolit nakupovat rizné drahé statky. Takze to, kolik mé& domdacnost pen¢éz
zavisi na tom, kolik VF a jak kvalitnich vlastni. Podle toho si i vybira na trhu to, co si mize
dovolit koupit.

Klady a nedostatky trhu

Kladem trhu je to, Ze je to zatim nejlepsi poznana regulator a stimulator ekonomiky. Dokaze
odpovidat na otazky co, jak a pro koho.

Nedostatkem jsou trzni selhani v podob&é monopolni sily, vetejnych statkd, externalit a
asymetrickych informaci.

Neviditelna ruka trhu

Termin neviditelna ruka trhu je spojovéan s osobou Adama Smithe. ,,Jeho ptistup k vyse
uvedenym souvislostem je zaloZen na predstave, ze vSechny ekonomické jevy a procesy jsou
odvozeny z prirozené povahy ¢lovéka. Ten sleduje sviij soukromy osobni zajem a tim uvadi
do chodu sily, které jsou zdrojem pohybu celého systému a jeho vyvoje. Neviditelnd ruka trhu
pak vyjadiuje mechanismus utvaieni souladu (harmonie) individualniho a spole¢enského
zajmu.” (pievzato z http://is.muni.cz/elportal/estud/esf/js08/dejiny/web/ch05s02.html)

V tomto ohledu je nejptirozenéjsi vlastnosti kazdého ¢lovéka sledovani jeho vlastniho
soukromého zajmu.
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Chovani spotrebitele a formovani poptavky

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat cil spotiebitele
e Vysvétlit kardinalistickou teorii uzitku a odvozeni poptavkoveé kiivky
e Vysvétlit Gossenovy zakony
e Vysvétlit ordinalistickou teorii uzitku a odvozeni poptavkové kiivky
e Vypocitat elasticity poptavky
e Charakterizovat trzni poptavku

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 5 hodin vaseho ¢asu.

PoZadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované piedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Rozhodovani spotiebitele na trzich findlnich statki je kazdému blizké a pro se jim pfi vykladu
parcialnich ekonomickych problémi zacina. Zde odvozena poptavka bude vystupovat ve
vSech nasledujicich kapitolach jako exogenné dana.

Kli¢ova slova

Cil spotiebitele, kardinalisticka teorie uzitku, Gossenovy zakony, ordinalisticka teorie uzitku,
elasticity poptavky, trzni poptavka

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Cil spotrebitele
Cilem spotftebitele je maximalizace uzitku pii daném rozpoctovém omezeni.
Uzitek je subjektivni pocit uspokojeni plynouci ze spotieby daného statku.

Kardinalisticka teorie uzitku

Kardinalisticka teorie uzitku fika, ze uzitek je pfimo méfitelny. Hodnotu uzitku mizeme méfit
V penézich.

Celkovy uZitek TU

Celkovy uzitek je subjektivni pocit uspokojeni plynouci ze spotieby daného (celkového)
mnozstvi statku. Celkovy uzitek s rostouci spotfebou nejprve roste, poté klesa. Graficky ho
zobrazujeme jako parabolu, kde na osu x nanasime mnozstvi spotfebovavaného statku a na
osu y hodnotu celkového uzitku.



Mezni ugitek MU

Mezni uzitek je subjektivni pocit uspokojeni plynouci ze spotieby dalsi (dodatecné) jednotky
statku. S rostouci spotfebou mezni uzitek klesa.

Mezni uzitek vypocitame z celkového uzitku dvéma zpisoby. Bud’ jako rozdil hodnot dvou
celkovych uzitkt, tim ziskdme hodnotu mezniho uzitku mezi body. Nebo pomoci derivace
funkce celkového uzitku. Tak ziskame hodnotu mezniho uzitku v konkrétnim bodé. Pokud
celkovy uzitek zobrazujeme jako parabolu, potom mezni uzitek zobrazujeme jako klesajici
Cast pfimky. Na osu X nanasime mnozstvi statku, na osu y potom hodnotu mezniho uzitku.
Diilezita je 1 souvztaznost mezi grafy celkového a mezniho uzitku. Plati, ze v bod¢, kde je
celkovy uzitek maximalni, je mezni uzitek roven nule.

Gossenovy zdakony

1. Gossentv zakon: Mezni uzitek ma s ristem spotfebovavaného mnozstvi tendenci klesat.

Je to zcela logické. Prvni spotfebovana jednotka statku ndm pfinese nejvetsi uspokojent.
Pokud mam zizen, tak prvni sklenice vody mi tu Zizen uhasi nejvice. Stejné tak pokud mam
hlad, prvni parek v rohliku mi ho zaZene nejvice. Podobné jako kdyzZ se u¢im, tak za prvni
pulhodinu uceni se toho nau¢im nejvice, prinese mi nejvetsi uzitek, Dalsi hodina uz tak
produktivni nebude.

2. Gossentiv zakon (Zakon o rovnosti meznich uzitkll): Racionalné jednajici spotiebitel
zvySuje objem nakupu urcitého zbozi az do bodu, kdy se MU posledni penézni jednotky
vynalozené na jeho ndkup rovnad meznimu uzitku posledni penézni jednotky vynalozené na
nakup vsech ostatnich statki.

Odvozeni poptavkové kiivky

Pti odvozovani kiivky poptavky vychazime z toho, Ze spotiebitel je v rovnovaze. To je

Vv ptipadé, ze se poméry meznich uzitkd a cen jednotlivych statkli rovnaji.

Pokud je tato rovnovaha porusena napiiklad tim, ze dojde k riistu ceny statku X, dojde tim ke

sniZzeni poméru MUX/Px. Spotiebitel tak bude statku X kupovat méné a tim dojde k navySeni
MU a obnoveni rovnovahy.

Obdobné by tomu bylo i v pfipadé, kdy by doslo ke sniZeni ceny statku X. Pak by pomér
MUx/Px byl naopak vyssi a spotiebitel by dané¢ho statku kupoval vice, tim by MU klesal a
pomér MU a ceny by se dostal na rovenn pomérit MU a P ostatnich statkti a spotiebitel by se
opé&t dostal do rovnovéhy.

Grafické odvozeni provedeme pomoci severniho a jizniho grafu, kdy do severniho grafu
zakreslime funkci mezniho uZitku a do jizniho pak budeme zobrazovat funkci poptavky.

Ordinalisticka teorie uzitku

Ordinalisticka teorie uzitku fika, Ze uzitek neni pfimo méfitelny. Spotiebitel podle této teorie
neni schopen ohodnotit uzitek plynouci ze spotiteby dané¢ho statku penézi. Je pouze schopen
fici, ktery statek nebo kombinace statkil pfinasi spotiebiteli vétsi ¢i mensi uZzitek.

Aniz bychom cokoli védéli o spotiebitelskych preferencich, vykazuje nase rozhodovani urcité
obecné rysy. Témto spole¢nym rystim fikam axiomy. Uvedeme si zde tfi zdkladni axiomy.
Axiom uplnosti srovnani

Tento axiom fika, Ze spottebitel dokaZe porovnat jakékoli kombinace statkli v tom smyslu, Ze
dokaze tici, ktery je lepsi nebo zda jsou pro néj oba dva stejné dobré.

Axiom tranzitivity

Pro kazdé ti1 spotiebitelské kosSe plati, Zze pokud A je lepsi nez B a B je lepSi nez C, pak 1 A je
lepsi nez C.



Axiom nepiesyceni

Tento axiom fika, ze vice je 1épe. Samoziejme i1 zde plati urcitd omezeni. Nikdo nesni 100
rohlikd najednou. Ale v ocich spotiebitelll je vice 1épe. V restauracich hledime na to, aby porce
byla dostatecné velka, pokud se vyskytne akce 1+1 zdarma, tak si prakticky vzdy vezmeme 2
vyrobky a ne jenom jeden apod.

Indiferencni kiivka

V ramci ordinalistické teorie uzitku zobrazujeme spotiebitelské preference pomoci
indiferencnich kiivek.

Indiferencni kiivky oznacujeme IC a jedna se o0 mnozinu kombinaci statkli X a Y, které
piinaseji spotiebiteli stejny uzitek. Je to tedy kiivka stejné¢ho uzitku.

Indiferenéni kiivky zobrazujeme jako klesajici, konvexni kiivky, které se neprotinaji. Cim je
IC vzdalengjsi od pocatku, tim vyssi uroven uzitku zobrazuje.

Sklon kfivky IC nam udava mezni mira substituce ve spotfebé — MRSC. Tu vypocteme jako
zménu mnozstvi statku Y ku zméné€ mnozstvi statku X. Je to pomér, v némz je spotiebitel
ochoten nahrazovat (substituovat) jeden statek za druhy, aniz by doslo ke zméné uzitku.

Linie rozpoctu

Ukazuje, jak spotiebitel rozdé€luje sviij diichod mezi ndkup dvou statki.

Linii rozpoctu zna¢ime BL a mlizeme ji zapsat ve tvaru BL: [ = Px*X + Py*Y.

Sklon linie rozpoctu udava mezni mira transformace ve sméné¢ (MRSE). Je to pomér, v jakém
spotiebitel sménuje statky (vymeénuje je ve svém spotiebitelském kosi jeden za druhy).

MRSE = delta Y/delta X = Px/Py

Optimum spotiebitele

Spotiebitel je v optimu v bod¢, kde se MRSC rovna MRSE. Jedna se o bod, kde se dotyka
indiferencni kfivka a linie rozpoctu.

Odvozeni poptavkové kiivky

Poptavkovou kiivku odvozujeme pomoci severniho a jizniho grafu. Do severniho grafu
zakreslujeme indiferen¢ni kiivky a linie rozpoctu. Do jizniho grafu zakreslujeme poptavkovou
ktivku. Vychazime z toho, Ze cena statku Y, jehoZ mnoZstvi nanaSime na osu y, se nemeéni.
Meéni se pouze cena statku X, jehoZ mnoZstvi nand$ime v severnim grafu na osu x. Pracujeme
S ttemi riiznymi cenami statku X. Diky tomu do severniho grafu zakreslime 3 linie rozpoc¢tu
vychazejici na ose y ze stejného bodu a tfi indiferencni kiivky, z nichZ kazda se dotyka jedné
linie rozpoctu. Tti vznikla optima pfenaSime do jizniho grafu, kde na osu x nanasime
mnozstvi statku X a na osu y cenu statku X. Praseciky pfenesenych optim a tii urovni ceny
spojime a tim ziskdme individualni poptavkovou kiivku po statku X. (Graf viz napft.
Macakova, kap. 4)

Elasticita poptavky

Elasticita neboli pruznost znamena schopnost spotfebitele reagovat na zménu ceny statku
zménou poptavaného mnozstvi. Pokud spotiebitel reaguje silné, tzn., Ze zaznamenava i malé
zmény ceny a reaguje zménou poptavaného mnozstvi, hovotime o poptavce elastické. Pokud
ani velkd zména ceny nevyvola zménu poptavaného mnozstvi, hovotfime o poptavce
neelastické.



Vypocet elasticity

Cenovou elasticitu poptavky vypocitdme jako procentni zménu poptavaného mnozstvi ku
procentni zmén¢ ceny daného statku.

Neelasticka poptavka

Vypoctend hodnota je mensi nez 1. Poptavkova kiivka je strma.

Elasticka poptavka

Vypoctena hodnota je vétsi nez 1. Poptavkova kiivka je plocha.

Jednotkové elastickd poptavka

Vypoctena hodnota je rovna jedné.

Faktory ovliviiujici elasticitu poptavky

Povaha potieb

Pokud se jedna o statek nezbytny, je poptavka po ném neelasticka. Za nezbytné statky
muzeme povazovat napiiklad zakladni potraviny.

Existence a dostupnost substituti

Pokud dany statek nema blizké substituty nebo nejsou tyto substituty pro spotiebitele
dostupné, poptavka je neelastickd. Spotiebitel nema na trhu zadnou dostupnou alternativu,
proto se poptavané mnozstvi se zménou ceny piili§ neméni.

Statky, které nemayji blizké substituty: sil, listky na findle Ligy mistri, nafta.
Podil vydajt na dany statek k celkovym vydajiim domacnosti

Pokud vydaje na dany statek tvoii pouze malou ¢ast celkovych vydaji domacnosti, poptavka
je neelasticka.

Jedna se zejména o levné statky, které nekupujeme pfili§ ¢asto. Mohou sem patfit napiiklad
sirky, n¢které druhy koteni, hibitovni svicka nebo baterka do hodin.

Cas

V delsim ¢asovém horizontu ma spotiebitel moznost najit na trhu naptiklad substituty.
Trzni poptavka

TrZni poptavka je horizontalnim souctem individualnich poptavkovych kiivek. Nas¢itavame

tedy poptavand mnoZstvi jednotlivych spotiebitelll pfi riznych trovnich ceny. Nikdy
nesCitame ceny. (Graficky viz naptiklad Samuelson, kapitola 19)



Produkc¢ni analyza a analyza nakladu
Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit pficiny existence firem a jejich cile
e Popsat kratkodob¢ a dlouhodobé produkéni funkce
e Charakterizovat a vysvétlit naklady v kratkém obdobi
e Charakterizovat a vysvétlit ndklady v dlouhém obdobi

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 5 hodin vaseho Casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Vhodné je mit nastudované pfedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Znalost zékladni analyzy vstuptl firmy je pfedpokladem pro pochopeni dalSich kapitol.

Klicova slova

Pfi¢iny existence firem, cile firem, kratkodoba produkéni funkce, dlouhodoba produkéni
funkce, naklady v kratkém obdobi, naklady v dlouhém obdobi

Literatura

e viz sylab pfedmétu
Pri¢iny existence firem

Cile firem

Zakladnim cilem vétSiny firem je maximalizace zisku. Firmy samoziejmé mohou mit i jiné
cile jako je dosaZeni urcitého trzniho postaveni nebo maximalizace obratu. VSem témto
ostatnim cilim fikdme alternativni cile firmy. Tyto cile budou podrobnéji popsany v jedné
zZ nésledujicich kapitol.

Produkcéni funkce

Produkéni funkce ndm ukazuje vztah mezi mnoZstvim pouzitych vyrobnich faktorti (vstupt) a
vyrobenym vystupem. RozliSujeme produkcni funkei v kratkém a v dlouhém obdobi. Hlavni
rozdil je v tom, Ze v kratkém obdobi je pouze jeden vyrobni faktor variabilni — tzn. je mozné
ho dle potieby najimat vice ¢i méné. Mnozstvi ostatnich vyrobnich faktord je fixni, tedy
neménné. Pro jednoduchost uvazujeme pouze dva vyrobni faktory a to praci a kapital.

V kratkém obdobi je kapital fixni a prace variabilni. V dlouhém obdobi jsou oba dva tyto
vyrobni faktory variabilni.



Kratkodoba produkéni funkce

V kratkém obdobi je kapital fixni a prace variabilni, jak bylo uvedeno vyse. V kratkém obdobi
Budeme rozliSovat nasledujici funkce: funkci celkového fyzického produktu, funkci
pramérného fyzického produktu a funkci mezniho fyzického produktu.

Celkovy fyzicky produkt TPP

Funkce celkového fyzického produktu nam ukazuje, jaké mnozstvi produkce je vyrobeno pfi
zapojeni urCitého mnozstvi jednotek prace. Pii grafickém zobrazeni nanaSime na osu x
mnozstvi prace L a na osu y velikost vystupu Q neboli TPP. Je-li TPP roven 150, znamena to,
Ze se stavajicimi zaméstnanci a pii daném objemu kapitalu vyrobi firma 150 ks produkce.

Pramérny fyzicky produkt APP

Primérny fyzicky produkt nam ukazuje, jaky objem produkce v priiméru piipada na jednoho
zaméstnance (na jednotku prace). Je-li APP roven 9, znamena to, Ze kazdy z najatych
zameéstnancl vyrobi v praméru 9 kust produkce.

Mezni fyzicky produkt MPP

Mezni fyzicky produkt ndm ukazuje, jaky objem produkce ptipada na dalsiho najatého
zaméstnance (na dal$i najatou jednotku prace). Je-li MPP napft. druhého zaméstnance 20,
znamena to, ze druhy najaty zaméstnanec vyrobi 20 kusii produkce.

Body A, B, C
Tyto body vyuzijeme pti vysvétlovani vyrobnich stadii.
Bod A ptedstavuje maximum mezniho fyzického produktu. V tomto bod¢ firma maximalizuje

vynosy z variabilniho vstupu. Do bodu A tedy vynos z variabilniho vstupu roste, v bod¢ A je
maximalni a od bodu A klesa. Od bodu A se prosazuje zdkon klesajicich vynosi.

Bod B piedstavuje maximum pramérného fyzického produktu. Do bodu B roste prumérny
produkt variabilniho 1 fixniho vstupu.

Bod C predstavuje maximum celkového fyzického produktu. Dalsi najata jednotka vstupu tak
celkovy vystup snizuje.

Vyrobni stadia

V kratkém obdobi rozliSujeme 3 vyrobni stadia.

Prvni vyrobni stadium trva do bodu B. Je to z toho diivodu, Ze do bodu B roste efektivita
pronajimanych vstup (prace a kapitalu) — roste APP.

Druhé vyrobni stadium je mezi body B a C a oznacujeme ho jako vyrobni stadium optimalni.
Tteti vyrobni stadium za¢inad bodem C. Toto stadium jiz optimalni neni. Dalsi najati jednotka
prace snizuje hodnotu celkového vystupu, coZ pro jakoukoli firmu jisté neni optimalni.

Dlouhodoba produkéni funkce

V dlouhém obdobi jsou v§echny vyrobni faktory variabilni. MiZeme tedy ménit jak mnoZstvi
prace, tak mnozstvi kapitalu. V dlouhém obdobi pracujeme s izokvantou a izokostou.

Izokvanta

Izokvanta je oznacovana jako kiivka stejného vystupu. Zobrazuje riizné kombinace prace a
kapitélu, které vedou ke stejnému celkovému vystupu. Oznacujeme ji pismenem Q. Soubor
izokvant oznacujeme jako izokvanovou mapu. MlZeme zde sledovat urcitou analogii

s indiferen¢ni mapou v teorii spotiebitele. I zde tedy plati, ze ¢im je kiivka vzdalenéjsi od
pocatku, tim pfedstavuje vétsi celkovy objem produkce. Izokvanty jsou stejné jako



indiferen¢ni kiivky klesajici, konvexni vzhledem k pocatku a vzajemné se neprotinaji. Pokud
zobrazujeme izokvantu graficky, na osy nanaSime mnozstvi prace L a mnozstvi kapitalu K.
Sklon izokvanty je oznacovan jako mezni mira technické substituce MRTS. Mezni mira
technické substituce piedstavuje pomér, v némz je ve vyrobnim procesu mozné nahrazovat
kapital praci, aniz by doslo je zmén¢ velikosti celkového vystupu firmy.

MRTS = -AK/AL = MPP./MPPxk

Izokosta

Izokvanta predstavuje ndklady firmy. Jedna se o kiivku stejnych nékladii. Ukazuje nam
takové kombinace mnozstvi prace a kapitalu, které si firma mize najmout pii stejné vysi
nakladi. Izokostu zapisujeme ve tvaru TC = w*L + r*K. Jedna se o linearni klesajici funkci.
Izokostu zobrazujeme do stejného systému soufadnic jako izokvantu.

Sklon izokosty nam vyjadfuje, v jakém poméru miize firma nahrazovat jednotlivé vyrobni
faktory, aniz by se zménila velikost celkovych nakladd. Sklon spocitime jako nasledujici
pomer: -AK/AL = w/r.

Optimum firmy v dlouhém obdobi

Optimum firmy v dlouhém obdobi se nachazi v bodé, kde se izokvanta DOTYKA izokosty. Je
to v bodé¢, kde se rovnaji sklony obou kiivek.

w/r = MPPL/MPPk
K¥ivka rustu vystupu

Kiivku rastu vystupu konstruujeme jako soubor optim, tedy boda dotyku izokvant a izokost.
Pokud se tato kiivka ptiklani k ose, na kterou nanasime objem zapojeného kapitalu, mtizeme

wewvr

Vv

Analyza nakladi v kratkém obdobi

Fixni naklady

Fixni ndklady jsou néklady, které nejsou odvislé od velikosti produkce. Firma je musi hradit,
at’ vyrabi nebo nevyrabi, at’ se ji dafi nebo nedati. Firma v kratkém obdobi nemuze ovlivnit
velikost téchto nakladd.

Do fixnich nékladt fadime napf. platby ndjemného, leasingové splatky, splatky avéri nebo
platy THP pracovniki.

Fixni ndklady zobrazujeme jako konstantni funkci pravé v trovni fixnich nakladi.

Variabilni naklady

Variabilni naklady jsou odvislé od velikosti produkce. Nevyrabi-li firma, variabilni naklady
jsou nulové. S ristem produkce tyto naklady rostou. V kurzu mikroekonomie je
nezobrazujeme jako linearni, ale tak, aby zohlednovaly zdkon klesajicich vynosu!
Odvozujeme je totiz od tvaru kratkodobé produkéni funkce. Variabilni naklady a funkce TPP
jsou funkce dokonale inverzni, tzn. soumérné podle osy prvniho a tfetiho kvadrantu.

Do variabilnich nékladl zahrnujeme néklady na material, mzdy vyrobnich délnikti apod.
Celkové ndaklady

Celkové néklady jsou souctem fixnich a variabilnich ndkladd. Zacinaji na Grovni fixnich
nakladii a maji stejny prubéh jako naklady variabilni.



Mezni naklady

Dalsi kategorii nakladl jsou naklady mezni. Mezni naklady jsou ndklady na dodatecnou
jednotku produkce. Odvozujeme je bud’ z nakladid variabilnich, nebo celkovych. Matematicky
je pocitame jako derivaci nakladii celkovych nebo variabilnich. Zpocatku maji klesajici
prabéh, posléze rostou a to od bodu, kdy se zane prosazovat zakon klesajicich vynost.

Primérné naklady

Primérné naklady sledujeme u naklada celkovych, variabilnich a fixnich. Primérné naklady
pocitame jako naklady (celkové, variabilni nebo fixni) ku mnozstvi produkce.

Primérné naklady AC = TC/Q Primérné naklady jsou zpocatku klesajici, poté rostouci.
Svého minima dosahuji v priise¢iku s meznimi néklady.

Priimérné variabilni ndklady AVC = VC/Q Primérné variabilni néklady jsou nejprve
klesajici, poté rostouci, Svého minima dosahuji v priseciku s meznimi néklady. Jsou
polozeny nize nez priimérné naklady a to o velikost primérnych fixnich nadkladt. Vzdalenost
mezi AC a AVC je proto nejprve ,,velka®, postupné se ale zmensuje, jak klesaji AFC.
Primérné fixni naklady AFC = FC/Q Priibéh téchto nakladi vychazi z konstantni funkce
fixnich nakladu. Jsou tedy stale klesajici, nikdy vSak neprotnou osu x, na kterou nanasime
mnozstvi produkce, ani se ji nedotknou.

Analyza naklada v dlouhém obdobi

V dlouhém obdobi uvazujeme pouze o nakladech variabilnich. Fixni ndklady v dlouhém
obdobi neuvazujeme a to z toho diivodu, Ze dlouhé obdobi je natolik dlouhé, Ze je mozna
jejich zména. Je mozné dohodnout novou vysi ndjemného ¢i leasingovych splatek, upravit
pocet THP pracovnik apod.

Celkové néklady v dlouhém obdobi maji tvar stejny jako v kratkém obdobi, ale vychézeji
z pocatku. Nejsou vsak odvozeny od kiivky TPP! Jejich tvar je odvozen z bodi dotyku
izokvant a izokost.



Prijmy a zisk

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:

e Charakterizovat celkovy, primérny a mezni piijem
e Rozlisit ucetni, ekonomicky a normalni zisk

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 3 hodiny vaseho Casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudovanou ptedchozi kapitolu.

Doporuceni ke studiu

Ptijmy tvoii druhou slozku funkce zisku. Velikost zisku je pak rozhodujicim faktorem pro
odvozeni nabidky, které bude provedeno v nasledujici kapitole.

Klicova slova

Celkovy ptijem, primérny a mezni piijem, zisk, ucetni a isty ekonomicky zisk, normalni zisk
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Celkovy pfijem
Celkovy ptijem oznacujeme zkratkou TR. Nejjednoduseji ho miizeme zapsat jako TR = P*Q,
tedy soucin ceny, za jakou je produkce prodavana, krat mnozstvi této produkce.

V dokonalé konkurenci ma tvar rostouci (pozitivné sklonéné) ptimky. Firma v dokonalé
konkurenci je totiz schopna za danou cenu prodat jakékoli mnozstvi své produkce. Sklon
ktivky TR je potom dam vysi ceny.

V nedokonalé konkurenci zobrazujeme funkci celkového piijmu jako parabolu. Chce-li firma
v nedokonalé konkurenci prodat vice, musi totiZ snizit cenu. Zde miiZeme najit maximum
celkového ptijmu. Proto v ramci nedokonalé konkurence miizeme fesit ilohu o maximalizaci
obratu.

Primérny prijem

Primérny pfijem zna¢ime AR a vypocitame ho jako TR/Q. Jedna se tedy o primérny piijem
na jednotku produkce.

V dokonalé konkurenci je primérny piijem konstantni na irovni ceny produktu (AR = P).
V nedokonalé konkurenci je AR klesajici pfimkou.



Mezni pfijem

Mezni piijem je pfijem z dodate¢né prodané jednotky produkce. Znacime jej MR. Tuto
kategorii pfijmu spocitdme jako prvni derivaci celkového piijmu podle Q.

V dokonalé konkurenci se mezni ptijem opét rovna cené (MR = P). Jde znovu o konstantni
funkci na urovni ceny produkce mizeme tedy psait MR = AR = P.

V nedokonalé konkurenci se jedna o klesajici piimku. Tato piimka vSak neni totozna s funkci
AR. Mezni ptijmy klesaji dvakrat rychleji nez pfijmy primérné. Hodnoty nula dosahuji

v moment¢, kdy celkovy pfijem je maximalni. Primérny ptijem dosahuje hodnoty nula az

Vv bodgé, kdy je celkovy ptijem také nulovy.

Zisk, uc€etni a Cisty ekonomicky zisk, normalni zisk

Zisk

Zisk oznacujeme pismenem Z nebo feckym pismenem 1. Spocitame ho jako rozdil celkovych
pfijmu a celkovych nakladii. Z = TR — naklady.

RozliSujeme rtizné kategorie zisku. Vzdy zalezi na tom, jaké kategorie ndkladl pouZzijeme pro
vypocet zisku.

Obecné zapisujeme ve tvaru Z =TR — TC. Mtzeme rozepsat i do tvaru Z = (AR — AC) * Q.

Ucetni zisk
Ucetni zisk spocitime jako celkové piijmy minus uéetni naklady.
ucetni zisk = TR — explicitni naklady

Cisty ekonomicky zisk = ekonomicky zisk

Cisty ekonomicky zisk spoéitame jako celkové ptijmy — (explicitni + implicitni naklady).
Oproti Gcetnimu zisku tedy jesté odec¢itame naklady obétované ptilezitosti.

Cisty ekonomicky zisk = TR — (explicitni naklady + implicitni néklady)

Cisty ekonomicky zisk = TR - TC

Cisty ekonomicky zisk = uéetni zisk — implicitni nédklady

Normalni zisk

Normalni zisk je roven implicitnim nakladim firmy. ,, Normalni zisk je urcen alternativnimi
naklady pouziti vyrobnich faktoru ve viastnictvi majitele firmy, rovna se tedy implicitnim
nakladvum. Normalni zisk je implicitni diichod, ktery zahrnuje: vynos prace podnikatele, vynos
kapitalu a jinych vyrobnich faktorii v jeho viastnictvi a odménu za podstoupené podnikatelské
riziko. “ (Macékova, s. 90-91)

Priklad — kategorie zisku

Priklad je ptevzaty z u¢ebnice Macakova — Mikroekonomie, s. 91

Rozdil mezi ¢istym ekonomickym ziskem a uc¢etnim ziskem si miZzeme ukazat na
jednoduchém piiklad€. Pan Pilny se rozhodne podnikat v oblasti vyroby cukratskych vyrobk.
K vyrobé& pouziva vlastni kapital a vyrobnu zatidil v pfizemi svého rodinného domu. Jeho
naklady za rok maji nasledujici strukturu: mzdové naklady 720 tis. K¢, odpisy 200 tis. K¢,
materidl a ostatni naklady 480 tis. K¢, tj. celkem 1400 tis. K¢. Firma proda 200 tisic kusi
roéné za primérnou cenu 12 K¢&. Ugetni zisk vypoéitame jednoduse jako rozdil celkovych
pfijmi a implicitnich nékladi (EC).

TR=P*Q=12*200 000 =2 400 000 a EC =1 400 000, tzn., ze ucetni zisk je TR — EC =
2 400 000 — 1 400 000 = 1 000 000 K¢. Pan Pilny tedy vykazuje Gcetni zisk 1 mil. K¢. Jaky je



ale jeho Cisty ekonomicky zisk? K tomu musime znat alternativni naklady vyrobnich faktori
ve vlastnictvi pana Pilného.

Ptredpokladejme, ze si se svou kvalifikaci mtize vyd¢lat jako zaméstnanec 180 tis. K¢ ro¢né.
Pokud nebude podnikat, mtize pronajmout prostory za najem 420 tis. K¢ ro¢né. Penize
vlozené do podnikani by ptinesly ro¢ni tirok 100 tis. K¢. Implicitni naklady (IC) dostaneme
souctem uslé mzdy (180 000 K¢), uslého najemného (420 000 K¢) a uslého uroku (100 000
K<), coz je celkem 700 000 K¢. Celkové naklady dostaneme souctem explicitnich a
implicitnich nakladi, tesy EC + IC =1 400 000 + 700 000 = 2 100 000 K¢&. Ekonomicky zisk
uréuje rozdil TR — TC =2 400 000 — 2 100 000 = 300 000 K¢.

Ugetni zisk pana Pilného je 1 mil. K¢, jeho ekonomicky zisk je 300 tis. K&. (viimnéte si, Ze
ekonomicky zisk je soucasné rozdilem mezi €etnim ziskem a implicitnimi naklady.)
Pfedstavme si, Ze pan Pilny dostane nabidku zaméstnani jako manazer firmy se zahrani¢ni
ucasti s roénim platem 680 tis. K& Tuto nabidku odmitne a i nadéale bude podnikat
samostatn¢. Jaky bude jeho ekonomicky zisk? Implicitni naklady budou v tomto piipadé

680 000 + 420 000 + 100 000 =1 200 000 K¢&. Jelikoz je ti€etni zisk 1 mil. K¢, je ekonomicky
zisk zaporny ve vysi — 200 tis. K& (TR =2 400 000 a TC = 2 600 000).

Maximalizace zisku

Problém maximalizace zisku mizeme fesit graficky nebo algebraicky.

Algebraicky vyjdeme z rovnice Z = TR- TC. Chceme-li zisk maximalizovat, musime tuto
funkci zderivovat a polozit rovnu nule. Po derivaci ziskame tvar Z'= MR — MC. Polozime
rovno nule a ziskame MR — MC = (. Pfevedenim meznich néklada na pravou stranu rovnice
ziskame zlaté pravidlo maximalizace zisku, které plati jak v dokonalé, tak v nedokonalé
konkurenci. Zlaté pravidlo maximalizace zisku ma tvar MR = MC. Z tohoto pravidla budeme
vychazet, kdyz budeme hledat rovnovazné mnozstvi a rovnovaznou cenu pro firmu
maximalizujici zisk.

Grafické feseni naleznete ve specialnim souboru s grafy.



Firma v dokonalé konkurenci, tvorba nabidkové kfivky

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vypocitat vystup dokonale konkurenéni firmy
e (Odvodit nabidkovou kiivku
e Vysvétlit bod uzavieni firmy a bod zvratu
e Vypocitat elasticitu nabidky
e Charakterizovat trzni nabidku

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potifebovat 4 hodiny vaseho ¢asu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované dvé ptedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Nabidkova kiivka spolu s kiivkou poptavky tvoti zdkladni ingredience modelu dokonale
konkuren¢niho trhu, ktery bude vysvétlen v nésledujici kapitole.

Kli¢ova slova

Volba vystupu dokonale konkuren¢ni firmou, odvozeni nabidkové kiivky, nabidka firmy a
bod uzavieni, nabidka firmy a bod zvratu, elasticita nabidky, trzni nabidka

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Model dokonalé konkurence
Piedpoklady modelu dokonalé konkurence

e mnoho drobnych subjektii — neexistuje zde Zadny subjekt, ktery by ,,vy¢nival“ nad
ostatni napt. velikosti své produkce.

e homogenni produkt — nepozname, od kterého vyrobce pochéazi. Neexistuji znacky ani
Jjina moznost rozliSeni vyrobkl. Na skute¢nych trzich bychom jako homogenni
produkty oznacili ovoce, zeleninu, obili apod. Pokud si v obchod¢ kupujeme napf.
brambory, nepozname, od kterého konkrétniho péstitele pochazeji.

e symetrické informace — v§echny subjekty v ekonomice jsou stejné informované

e volny vstup a vystup do/z odvétvi — neexistuji zde bariéry pro vstup do odvétvi
V podobé napt. fixnich ndkladl (nakup stroji a zatizeni) ani administrativni bariéry
V podobé¢ nutnosti ziskani licence apod.

Disledkem téchto predpokladi je, ze zadny z vyrobcii neni schopen ovlivnit cenu své
produkce. Cena se tvoii na trhu a firmy jsou pfijemci ceny.



Volba vystupu dokonale konkuren¢ni firmou

Cilem dokonale konkuren¢ni firmy je maximalizace zisku. Vychdzime zde ze zlatého pravidla
maximalizace zisku, kdy MR = MC. Tvary kitivek odpovidaji kiivkam nakladi a ptijmi, jak
bylo uvedeno v piedchozi kapitole. Do grafu, ve kterém zobrazujeme volbu vystupu dokonale
konkurencni firmou zakreslujeme nésledujici funkce: funkci meznich nakladit MC, funkci
meznich piijmi MR (= AR = d = P). Z pruseciku téchto kiivek odvodime rovnovazné
mnozstvi a rovnovaznou cenu. Chceme-li zakreslit velikost zisku, poptipad¢€ ztraty, musime
graf doplnit o kiivku primérnych nakladi AC. Pokud jsou v daném bod¢€ optima AC vétsi nez
AR, firma je ve ztraté, pokud jsou AC nizsi nez AR, firma je v zisku. Pokud se rovnaji, firma
realizuje nulovy ekonomicky zisk.

Kratké obdobi

V kratkém obdobi mize dokonale konkurencni firma dosahovat ztraty nebo zisku.

Dlouhé obdobi

V dlouhém obdobi realizuje dokonale konkurencni forma pouze nulovy ekonomicky zisk.

Pokud firmy v kratkém obdobi v daném odvétvi realizuji zisk, ,,Jaka“ to do tohoto odvétvi

dalsi firmy. Nastolovani rovnovahy v dlouhém obdobi probiha pies posun piijmovych, nikoli
nakladovych funkci.

Tvorba nabidkové krivky
Kfivku nabidky konstruujeme pomoci grafu meznich nakladt. Viz pfiloha s grafy.

Nabidka firmy a bod uzavieni

Bod uzavieni firmy

Bod uzavfeni firmy odpovida stavu, kdy P = AVC neboli TR = VC. Je to zlomovy bod mezi
odchodem firmy z trhu (kdyZ cena klesne pod AVC) a jejim setrvani na trhu. V tomto bodé
firma realizuje stejné€ velkou ztratu, at’ na trhu zGstane nebo z né&j odejde.

P < AVC Pokud cena klesne pod troven primérnych variabilnich nakladi, firmé se vyplati
z trhu odejit. Pokud odejde, bude mit ztratu ve vysi fixnich nakladd. Pokud na trhu setrva,
bude mit ztratu ve vysi fixnich ndkladh a ¢asti variabilnich nakladd, které nedokéze zaplatit
diky nizké cené produkce.

P > AVC Pokud je cena vyssi nez AVC, firmé se vyplati na trhu zistat. Pokud odejde, bude
mit ztratu ve vysi fixnich ndkladd. Pokud na trhu ziistane, zaplati diky vyssi cené veskeré
variabilni ndklady a ¢ast naklada fixnich. Jeji ztrata tedy bude mensi, kdyz na trhu ztlistane.

Nabidka firmy v kratkém obdobi za¢ina praveé na bodu uzavieni firmy.

Nabidka firmy a bod zvratu

Bod zvratu

Bod zvratu je bod, kdy se celkové ptijmy rovnaji celkovym nékladim (TR = TC), neboli P =
AC. Je to bod, kdy firma neni ani ve ztrat¢€ ani v zisku. Jedna se tedy o ptelomovy bod mezi
ztratou a ziskem. V tomto bod¢ zacina nabidka firmy v dlouhém obdobi.

Pokud je cena niz§i nez primérné nédklady, firma je ve ztrate, protoze ze svych piijma
nedokaze pokryt vesSkeré ndklady (FC + VC).

Pokud je cena vyssi nez primérné naklady, firma je ziskova.



Elasticita nabidky
Vypocet elasticity

Cenovou elasticitu nabidky poc¢itame obdobné jako cenovou elasticitu poptavky. Jediny
rozdil je v tom, zZe misto zmény poptavaného mnozstvi dosazujeme do piislusného vzorce
zménu nabizeného mnozstvi.

Cenova elasticita nabidky = % zména nabizeného mnozstvi / % zména ceny

Es = [(Q2— Q1) / (Qz2 + Q1):2] / [(P2— P1) / (P2 + P1):2]

I zde stejné jako u poptavky rozliSujeme nabidku elastickou, neelastickou, jednotkovée
elastickou, dokonale elastickou a dokonale neelastickou.

Pokud je koeficient elasticity nabidky roven 1, jedna se o nabidku jednotkové¢ elastickou.

V ptipadé, Ze je koeficient vétsi nez 1, jedna se o nabidku elastickou, v ptipade, ze je
koeficient mensi nez jedna, jde o nabidku neelastickou. Pro nabidku dokonale neelastickou
plati, ze koeficient ES je roven nule a nabidka je vertikalni. Pro nabidku dokonale elastickou
plati, Ze koeficient ES = oo a nabidkova ktivka je horizontalni.

POZOR! Elasticita nabidky se mtize v pribéhu jedné funkce ménit. Neplati tedy, Ze je podél
celé funkce nabidky stejna.

Faktory ovliviiujici elasticitu nabidky

Charakter technologie

Cim je vyrobni technologie specializovangjsi (neumoZiiuje vyrobu jiného vyrobku —
vyrobniho substitutu), tim je nabidka mén¢ elasticka.

Naklady a mozZnosti skladovani

Cim je skladovani nakladnéji a méné snadné, tim je nabidka méné elasticka. Plati to
napftiklad pro objemné vyrobky nebo vyrobky s kratkou dobou trvanlivosti.

Cas

Trzni nabidka

TrZni nabidku konstruujeme jako horizontalni soucet individudlnich nabidkovych kiivek.
Odvozeni viz ptiloha s grafy.



Rovnovaha na dokonale konkuren¢nim trhu

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit trzni rovnovahu
e Vysvétlit pojem efektivnosti
e Vysvétlit vyhody ze smény
e (Charakterizovat rovnovahu v rtiznych obdobich
e Vysvétlit teorém pavuciny

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 5 hodin vaseho casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované vSechny piedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Nabidkova kiivka spolu s kiivkou poptavky tvoti zdkladni ingredience modelu dokonale
konkuren¢niho trhu, ktery bude vysvétlen v nésledujici kapitole.

Kli¢ova slova

Trzni rovnovéha, rovnovaha a efektivnost, vyhody ze smény, rovnovéha v riaznych obdobich,
teorém pavuciny

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Trzni rovnovaha

Na trhu nastava rovnovaha, pokud se nabizené mnozstvi rovna poptavanému mnozstvi. Jedna
se tedy o situaci, kdy je v rovnovaze spotiebitel na stran¢ poptavky a firma na strané nabidky.
Rovnovahu spotiebitele mizeme vyjadtit jako P = MU, Rovnovahu firmy mizeme vyjadrit
jako P = MC. Slou¢ime-li tyto dvé podminky rovnovéhy, ziskdme MU = MC, coz je
podminka trzni rovnovahy — mezni uZitek spotfebitele = meznim nakladiim firmy.

Rovnovaha a efektivnost

Rovnovéhu jsme si v pfedchozim bodé popsali jako rovnost MU a MC. Efektivnosti zde
budeme rozumét Paretovskou efektivnost, kdy neni mozné jednomu subjektu ,,ptilepsit®, aniz
bychom druhému subjektu ,,nepohorsili“. Neni tedy moZzné zvysit uzitek jednoho spotiebitele,
aniZ by nemuselo dojit ke snizeni uzitku jiného spotiebitele. Pro vyrobu potom plati, Ze neni
mozné zvysit produkcei jednoho statku, aniZ by nemuselo dojit ke snizeni produkce statku
jiného.



Pokud je MU > MC je daného zbozi vyrobeno a spotiebovano malo. Vyssi efektivity vyuziti
vyrobnich faktort se dosadhne tak, ze budou pfesunuty na vyrobu prave tohoto statku. Mohou
nastat dvé nerovnovazné situace.

MU =P > MC — firmy nejsou v rovnovaze — efektivnosti je dosazeno, pokud firma zvysi
vyrobu — zvySeni vyroby zvysi jejich zisk, aniz by tim byl poSkozen uzitek spotiebitele.

MU > P = MC - spotiebitelé nejsou v rovnovaze, spotiebitelé mizou zvysit svilj uzitek
zvySenim spotiebovavaného mnozstvi, vzroste cena a objem vyrobené produkce. Firmé sice
vzrostou MC, ale vzroste ji 1 zisk.

V obou ptipadech si jeden ze subjektli polepsil, aniz by to bylo na tkor druhého trzniho
subjektu

Miize nastat 1 opacna situace, kdy MU < MC. Statku je vyrobeno (a spotiebovano) vice, nez
odpovida optimu. Dosahovani rovnovéhy a zvySovani efektivnosti pak probiha nasledujicimi
dvéma zpusoby:

MU = P < MC - firmy nejsou v rovnovaze — snizi produkci.

MU < P = MC — spotiebitelé nejsou v rovnovaze — snizi spotiebu.

Vyhody ze smény
Za vyhody ze smény zde povaZzujeme piebytek spotiebitele a piebytek vyrobce.

Prebytek spotiebitele

Piebytkem spottebitele rozumime rozdil mezi tim, co byl spottebitel za dany objem statkti
ochoten zaplatit a tim, co skute¢né zaplatil. Je to tedy rozdil celkového uzitku (soucet
meznich uzitk®) a vydajl na potizeni dané¢ho statku.

Graficky ptebytek spotiebitele zobrazujeme jako plochu mezi kiivkou poptavky a urovni
rovnovazné ceny. Viz piiloha s grafy.

Prebytek vyrobce

Prebytek vyrobce je rozdil mezi tim, co vyrobce ve skutecnosti utrzil a tim, za co byl ochoten
danou produkci prodat. Je to tedy rozdil mezi celkovym piijmem a sumou meznich nakladi.
Pokud bychom piebytek vyrobce vztahli k jednotce produkce, tak by to byl rozdil mezi cenou
a meznimi naklady.

Graficky pfebytek vyrobce zobrazujeme jako plochu mezi rovnovéaznou cenou a kiivkou
meznich nakladd, respektive nabidky. Viz pfiloha s grafy.

Rovnovaha v raznych obdobich

RozliSujeme nasledujici obdobi dle délky jejich trvani — velmi kratké, kratké, dlouhé a velmi
dlouhé.

Ve velmi kratkém obdobi je nabidka dokonale neelasticka, rist poptavky vyvola pouze rist
rovnovazné ceny, nikoli rovnovdzného mnozstvi.

vewr

kratkém obdobi. Soucasné dojde i riistu rovnovadzného mnozstvi.

V dlouhém obdobi se elasticita nabidky opét zvySuje. Rilst poptavky vyvola jesté nizsi rist
rovnovazné ceny a jeSté vyssi riist rovnovazného mnozstvi.

Ve velmi dlouhém obdobi dochazi k ristu rovnovazného mnozstvi. Jelikoz dochazi k rastu
kiivky poptavky i1 nabidky, zména ceny je odvisla od toho, ktera z kiivek se posune vice.
Pokud je vyraznéjsi nartst nabidky, cena klesa. V ptipad¢, ze je vyrazné&jsi narast poptavky,
rovnovazna cena roste.



Teorém pavuciny

Teorém pavuciny ndm ukazuje, Ze se na poptavku a nabidku nemusime divat pouze statickym
pohledem. Ktivky nabidky a poptavky nereaguji na novou situaci okamzité, ale s uritym
zpozdénim. Vice opozdéna reakce je potom reakce na stran¢ nabidky. Samuelson tuto situaci
popisuje na trhu vepit, ktery byl z rovnovahy ,,vytrzen* praseCim morem a tim i poklesem
vystupu pod uroven rovnovazného mnozstvi. Z bodu na kiivce nabidky se pohybuje kolmo
nahoru na kiivku poptavky a ziskdvame tak vyssi cenu produkce, nez byla cena rovnovazna.
Nové cena ale neodpovida novému stavu rovnovahy. Je tieba si polozit otdzku, jak na tutuo
vyssi cenu budou reagovat vyrobci, v naSem piipade farmaii, v pfistim obdobi. Dospéjeme

k tomu, Ze toto mnozstvi bude vyssi nez rovnovazné. Cenu, za kterou se bude toto vyssi
mnozstvi prodavat na dokonale konkuren¢nim trhu odecteme z kiivky poptavky, kdyz
spustime kolmici smérem doli. Tato cena je niz$i nez rovnovazna a vyrobci budou pro dalsi
obdobi planovat snizeni své produkce. Takto budeme pokracovat dale, az dospéjeme do stavu
rovnovahy. To, jak do grafu zaznamenavame zmény ceny a mnozstvi nam vytvaii pavucinu.
Pokud tato pavuéina spéje do stfedu, tedy k rovnovazné cené, hovotime o pavucing
konvergujici. Pokud se ,,rozta¢i“ a trhy k rovnovaze nesméfuji, jedna se o pavucinu
divergujici. VSe zavisi na sklonech kiivky poptavky a nabidky. Pokud je nabidky strméjsi,
jedna se o pavucinu konvergujici, pokud je strméjsi poptavka, jedné se o pavucinu divergujici.
Dalsimi specidlnimi tvar pavucin jsou pavucina stabilni neboli stale se opakujici oscilace, kdy
se sklony obou ktivek rovnaji a trh nespéje k rovnovaze, ani se od ni nevzdaluje, a pavucina
nelinearn¢ oscilujici (n€kdy téz nazyvana pouze oscilujici). Viz priloha s grafy.



Firma v nedokonalé konkurenci

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat nedokonalou konkurenci
e Vysvétlit pficiny vzniku nedokonalé konkurence
e Charakterizovat rovnovahu firmy v nedokonalé konkurenci

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 4 hodiny vaseho casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudovanou piedchozi kapitolu.

Doporuceni ke studiu

Nedokonala konkurence je vedle dokonalé konkurence druhy zakladnim model trhi, ktery
ekonomie hlavniho proudu pouziva.

Kli¢ova slova

Nedokonalé konkurence, pti¢iny vzniku nedokonalé konkurence, rovnovéaha firmy v
nedokonalé konkurenci

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Charakteristika nedokonalé konkurence

Nedokonald konkurence vzniké tehdy, je-li porusena alespon jedna z podminek dokonalé
konkurence. Na trhu existuje alesponi jedna firma, kterd je schopna ovlivnit cenu své
produkce. Firma v nedokonalé konkurenci nedokaze za danou cenu prodat jakykoli objem
produkce, jak tomu bylo v dokonalé konkurenci. V nedokonalé konkurenci plati, ze chce-li
firma prodat vice, musi snizit cenu. Z toho plyne, Ze kiivka poptavky po produkci jedné firmy
je klesajici (v dokonalé konkurenci je horizontalni). Firma v nedokonalé konkurenci vyrabi
produkt, ktery lze na trhu identifikovat — spojit s konkrétni znackou.

V podminkéach nedokonalé konkurence neexistuje kiivka nabidky. Je to z toho divodu, Ze zde
neexistuje jednoznaény vztah mezi cenou produkce a nabizenym mnozstvim.

Monopolni sila firmy

Monopolni sila firmy je jeji schopnost stanovit cenu vyssi, nez jsou jeji mezni naklady.
Monopolni silu firmy méfime pomoci Lernerova indexu, ktery vypocteme jako:
L=(P-MC)/P

Lernertiv index nabyva hodnot od nuly do jedné. Pokud je jeho hodnota rovna nule, jedné se o
dokonalou konkurenci, pokud je jeho hodnota rovna jedné, jde o absolutni monopol.



Pri¢iny vzniku nedokonalé konkurence

K zakladnim pfi¢indm vzniku nedokonalé konkurence patii ndkladové podminky a to zejména
V podobé uspor z rozsahu. Velké firmy vyrabéji levnéji a tim z trhu vytlacuji konkurenci.
Mezi bariéry konkurence radime:

Pravni restrikce, diferenciaci produktu, nedostate¢nou informovanost trznich subjekti,
ovladani dilezitého vyrobniho faktoru jednou firmou, zasahy statu do trzniho mechanismu a
politické okolnosti.

Rovnovaha firmy v nedokonalé konkurenci
Cilem firmy v nedokonalé konkurenci miize byt maximalizace zisku, ale i maximalizace
obratu.

Maximalizace zisku

Pokud je jejim cilem maximalizace zisku, je firma v rovnovaze, kdyz se jeji mezni naklady
rovnaji meznim piijmim. Z pruseciku téchto dvou kiivek odvodime rovnovazné mnozstvi.
Cenu pak odvozujeme od koupéschopné poptavky, tedy od kiivky AR.

Maximalizace obratu

Pokud je jejim cilem maximalizace obratu, rovnovazny stav odvodime od bodu, kdy se mezni
pfijmy rovnaji nule. V tomto bodé¢ zakreslime rovnovazné mnozstvi. Rovnovaznou cenu opét
odvodime od koupéschopné poptavky.



Monopol

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat monopol a jeho rovnovéahu
e Urcit monopolni cenu a monopolni zisk
e Vypocitat monopolni silu firmy
e Vysvétlit neefektivnost monopolu a protimonopolni regulaci

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 3 hodiny vaseho Casu.

PoZzadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudovanou ptedchozi kapitolu.

Doporuceni ke studiu

Monopol je jednim z modeld nedokonalé konkurence a ptedstavuje protipél modelu dokonalé
konkurence.

Klicova slova

Rovnovaha monopolu, monopolni cena a monopolni zisk, monopolni sila firmy, neefektivnost
monopolu, protimonopolni regulace

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Charakteristika monopolu

Monopol je jedina firma v odvétvi, jejiz produkt nema blizké substituty. Existuji velké bariéry
vstupu do odvétvi. Tyto bariéry mohou byt v podobé vysokych fixnich nakladt nebo

v podobé administrativnich opatfeni vlady. Poptavka po produkei jedné firmy je totozna

S poptavkou po produkci odvétvi.

Piirozeny monopol

Pfirozeny neboli sitovy monopol vznika tam, kde je nutné n¢jaké vedeni — sit’ — koleje,
potrubi, kabely. Neni moZzné vybudovat paralelni sit’ kviili vysokym nakladiim na jeji
vystavbu nebo kvili neexistenci prostoru pro jeji vybudovani. Neni mozné naptiklad
vybudovat paralelni koleje pro tramvaje v Plzni. Mésto by také nedovolilo vybudovani
paralelniho vodovodniho fadu, protoze by to bylo spjato s narusenim povrchu mnoha
komunikaci ve mésté.

K regulaci ptirozeného monopolu dochazi skrze regulaci ceny. Nakladové kiivky u
ptirozené¢ho monopolu jsou stéle klesajici. Viz graf v pfiloze.



Administrativni monopol

V piipad¢ administrativniho monopolu byla ud€lena licence pro poskytovani urcité sluzby
nebo vyrobu urcitého vyrobku pouze jedné firm¢. Administrativni monopol méla napiiklad
Ceska posta na doru¢ovani vekerych zasilek. Tento monopol je postupné rusen udélovanim
licenci dal$im dorucovacim firmam. Dal§im piikladem administrativniho monopolu mohou
byt Ceské drahy na nékterych tratich. Ptivodni firma, ktera vlastnila pepravni sit’ (koleje) i
vlaky, byla rozdélena. Piepravni sit’ je samoziejmé pfirozenym monopolem. Ale CD, které
provozuji vlaky, miZzeme oznacit za monopol administrativni, protoze vstup dalsiho
pfepravce zavisi na udéleni licence.

Rovnovaha monopolu

Monopol je v rovnovaze, pokud se jeho mezni naklady rovnaji meznim piijmim. Pruseéiku
téchto kiivek odvodime rovnovazné mnozstvi, z koup€schopné poptavky pak rovnovaznou
cenu.

Monopolni cena a monopolni zisk

Monopol prodava za cenu vyssi nez jsou jeho mezni ndklady. I kdyz je jedinym nabizejicim
urcitého statku, nemuize si stanovit libovolné vysokou cenu. Vzdy musi brat ohled na
koupéschopnou poptavku. Cenu tedy odvozujeme od kiivky poptavky D, kterd je totozna
s ktivkou pramérnych piijma AR.

Monopolni zisk pocitdme jako rozdil celkovych ptijmi a celkovych nékladi.
[M=TR-TC

Pokud z pravé strany rovnice vytkneme Q, ziskame tvar: m = (AR — AC) * Q. Diky této
upraveé snadno zakreslime velikost zisku do grafu. Velikost zisku bude mit tvar obdélniku.
Monopol miize samoziejmé vykazovat i ztratu. Takova situace by nastala v ptipad¢, ze by
primérné néklady AC prevySovaly primérné piijmy AR.

Monopolni sila firmy
Viz ptedchozi kapitola.

Neefektivhost monopolu

Neefektivnost monopolu oznacujeme jako naklady mrtvé vahy. To znamena, ze ¢ast zdroju
zUstava nevyuzita a dochazi ke sniZeni piebytku spotiebitele.

Protimonopolni regulace

Jelikoz monopol neni efektivni, snazi se vlady o jeho regulaci. Diky antimonopolnim
zakonlim mohou pfedchéazet samotnému vzniku monopoll. Ustanovuji tfady a instituce, které
napf. dohlizi na fuze velkych firem, aby na trhu neziskaly monopolni postaveni.

Regulace jiz existujiciho monopolu probiha podle jeho typu. Jedna-li se o administrativni
monopol, probéhne regulace skrze udé€leni licence dal$i firmé v daném oboru. Tim je tedy
zru$eno monopolni postaveni piivodné jediné firmy na trhu.

Huite uz se reguluje pfirozeny monopol. Zde nastupuje regulace cenova. Bud’ je monopol
regulovan na uroveit AR = AC, kdy zanikd monopolni zisk, nebo regulujeme az na troven
AR =MC. Potom je monopol efektivni, protoZe se mezni uZitek rovna meznim nakladim.
Problém je ale v tom, ze primérné piijmy jsou pod trovni primérnych naklad a monopol se
dostava do ztraty. Pokud je jeho vyroba spolecensky Zadouci — naptiklad poskytuje méstskou
hromadnou dopravu, je nutné jej dotovat. Velikost dotace na jednotku produkce je ddna
vzdalenosti primérnych nakladu a priseciku kiivek D (=AR) a MC. Viz pfiloha s grafy.



Regulace monopolu mize vypadat i tak, Ze je jiz existujici monopol pfeveden do statniho
vlastnictvi. Nebyva to vSak vzdy nejstastnéjsi feseni.



Oligopol, monopolni konkurence

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat oligopol a monopolni konkurenci
e Urcit rovnovahu smluvniho oligopolu a oligopolu s dominantni firmou
e Urcit rovnovahu firmy v monopolni konkurenci v kratkém a dlouhém obdobi

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 3 hodiny vaseho Casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované predchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Oligopol a monopolni konkurence jsou dal$imi ptiklady nedokonale konkurenénich trha.

Klicova slova

Smluvni oligopol, oligopol s dominantni firmou, monopolni konkurence v kratkém
obdobi, monopolni konkurence v dlouhém obdobi

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Charakteristika oligopolu

V ramci oligopolni struktury existuje v jednom odvétvi n€kolik firem, které dokazi ovlivnit
cenu své produkce. Tyto firmy vyrabéji obdobny produkt (substituty). Tento produkt je
zpravidla diferencovany (pozname, od kterého vyrobce pochazi, na trhu existuji znacky).

V nékterych specifickych pripadech mize jit ale i 0 homogenni produkt — napt. t€Zba ropy.
Existuji zde pomé&rné vysoké bariéry vstupu do odvétvi (vysoké fixni néklady, staitem udélené
licence apod.)

V ramci naseho vykladu budeme rozliSovat dva typy oligopolni struktury a to smluvni
oligopol a oligopol s dominantni firmou.

Smluvni oligopol

Smluvni oligopol neboli kartel neboli koluzivni oligopol je takova trzni struktura, kde mezi
sebou firmy uzaviraji tajnou dohodu o cené, nabizeném mnozstvi nebo o tzemnim rozdéleni
trhu. Tato dohoda je nelegalni, protoZe poskozuje trzni konkurenci, vede k navySeni ceny
produkce a tim poskozuje spotiebitele. Kartelova dohoda je nestabilni. Poruseni kartelové
dohody se totiz firmé ,,vyplati“. I kdyz jen kratkodob¢. Pokud snizi cenu, na které se dohodla
s konkurenci, ptildka to k ni vice zdkazniki a firma vice utrzi. Musi ale pocitat s tim, Ze na
tuto situaci budou reagovat i ostatni firmy sdruzené v kartelu. DodrZovani kartelové dohody
neni pravné vymahatelné prave proto, ze se jedna o tajnou, nelegalni dohodu. Rozhodovani



firmy o tom, zda v kartelové dohodé¢ setrvat nebo ji porusit popisuje tzv. véznovo dilema.
Vseobecné tolerovanym kartelem je OPEC. Clenové OPEC uzaviraji dohodu o mnozstvi
nabizené produkce, tedy o tom, kolik milionii barelti ropy se denné vytézi v té které ¢lenské
zemi.

Oligopol s dominantni firmou

V této trzni struktufe je jedna dominantni firma a mnoho malych firem, které tvoti tzv.
dokonale konkuren¢ni lem. Dominantni firma je ve ,,vad¢i* pozici. Jako jedina je schopna
ovlivnit cenu své produkce. Firmy v dokonale konkuren¢nim lemu jsou potom pfijemci ceny.
Pfejimaji cenu, jakou na trhu stanovi pravé dominantni firma. Dominantni firma a dokonale
nez trzni poptavka. Je to z toho divodu, ze pokud poptavame zbozi u dominantni firmy,
mame na trhu vybér jesté z mnoha substitutti. Pokud se jedna o poptavku trzni, moznost
substituce zanika.

Tato trzni struktura se v redlném svété prakticky nevyskytuje. Nékdy jsou k této trzni
struktufe pfirovnavany odvétvi, kde jedna firma zaujima dominantni postaveni. VétSinou vSak
neplati, Ze by ostatni firmy byly pfijemci ceny. Kdybychom jako dominantni firmu v ¢eském
pivovarnickém primyslu oznacili Plzenisky Prazdroj, ktery vétSinou jako prvni oznadmi
navyseni cen své produkce, narazili bychom na to, Ze ostatni pivovary neodviji ceny své
produkce od cen plzenského piva.

Grafické znazornéni oligopolu s dominantni firmou naleznete v piiloze s grafy. Jednou

Z moznosti, jak tuto oligopolni strukturu zakreslit je, ze nakreslime graf pro dominantni firmu
(graf pro firmu v nedokonalé konkurenci — kiivky AR = d, MR a MC). Podle zlatého pravidla
maximalizace zisku ur¢ime rovnovazné mnozstvi a rovnovaznou cenu. Po té zakreslime trzni
poptavku, kterd bude vice strma nez kiivka AR = d, ,,protdhneme* Giroveil rovnovazné ceny a
odvodime trzni rovnovazné mnozstvi.

Charakteristika monopolni konkurence
Monopolni neboli monopolistickd konkurence je nedokonale konkurenéni trzni struktura,

ktera se nejvice blizi konkurenci dokonalé. Na trhu je mnoho malych firem, které jsou ale
schopné ovlivnit cenu své produkce. Vyrabéji diferencovany produkt. Jsme tedy schopni
rozpoznat, od kterého vyrobce dany produkt pochazi. (Jsme schopni identifikovat chleba

Z jednotlivych pekaren, kebab z jednotlivych stanki rychlého obcerstveni apod.) Bariéry
vstupu do odvétvi jsou nulové nebo velmi malé. Firmy tak nemusi zaddat o Zadné statem
udélované koncese a jiné licence, vstup do odvétvi neni ani finanéné naro¢ny v podobé
vysokych fixnich nékladii na pofizeni napf. strojii a zafizeni nebo rozvodné sité jako je tomu

V ptipadé€ pfirozeného monopolu.

Kratkodoba rovnovaha
V kratkém obdobi mize firma v monopolistické konkurenci dosahovat zisku nebo ztraty.

na trhu existuje mnoho dalSich firem, které nabizeji blizké substituty. Kratkodoba rovnovaha
opé€t vychazi z rovnosti MR = MC, tedy ze zlatého pravidla maximalizace zisku.

Pro zakresleni kratkodobé rovnovahy opét vychazime z obecného grafu firmy v nedokonalé
konkurenci (viz pfiloha s grafy). Zakreslime tedy kfivky AR = d, MR a MC. Abychom mohli
zakreslit velikost ptipadného zisku nebo ztraty, zaneseme do grafu jesté kiivku primérnych
nakladt AC, ktera bude MC protinat ve svém minimu. V piipad¢€ zisku bude na Grovni
rovnovazného mnozstvi uroven AC niz$i nez roven ceny P a tedy 1 AR. V ptipadé¢ ztraty
budou priimérné néklady cenu produkce pievysSovat.



Dlouhodoba rovnovaha

V dlouhém obdobi firma realizuje nulovy ekonomicky zisk. Neznamena to, ze by byla ucetné
na nule. Ekonomicky zisk v sob& zahrnuje jak naklady ucetni, tak ndklady obétované
prilezitosti (tedy explicitni i implicitni ndklady). Dosazeni dlouhodobé rovnovahy probiha
skrze zménu piijmovych funkeci.

Pokud v kratkém obdobi firmy v daném odvétvi realizuji zisk, laka to do tohoto odvétvi dalsi
firmy. Poptavka se tak déli mezi vice firem a jednotlivym firmam klesaji primérné ptijmy.
Ekonomicky zisk tak zanikd. Primérné ndklady AC se rovnaji primérnym piijmtm AR pfi
optimalnim mnozstvi produkce. AR — AC = 0. Proto je i zisk nulovy.

Pokud firmy v kratkém obdobi v daném odvétvi realizuji ztratu, za¢nou firmy toto odvétvi
opoustet. Dochazi tak k riistu primérného a mezniho pifijmu firem, které v odvétvi zastaly.
Tento proces trva az do bodu, kdy se na trhu ustanovi dlouhodoba rovnovaha, tedy
ekonomicky zisk je opét nulovy.



Teorie firmy, alternativni cile firmy

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat typy firem
e Vysvétlit alternativni cile firmy

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 2 hodiny vaseho Casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované predchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Firmy maji riznou vlastnickou strukturu a také mohou mit i jiné cile nez je maximalizace
zisku.

Klicova slova

Typy firem, alternativni cile firem

Literatura

e viz sylab pfedmétu

Typy firem
Podrobné ¢lenéni typt firem v ramci ceské ekonomiky viz podnikova ekonomika.
Pro potieby naSeho vykladu si firmy rozdélime na podnik jednotlivce, partnerstvi a korporace.

Vyhodami podniku jednotlivce je Jednodussi zaloZeni, vyhradni vlastnictvi zisku (majitel se o
zisk nemusi s nikym délit), fizeni a rozhodovani je v rukou jedné osoby a takovy podnik miize
pomérné pruzné¢ reagovat na podnéty trhu. Mezi hlavni nevyhody potom patii zejména
neomezené ruceni (podnikatel ru¢i celym svym majetkem), moZna nestabilita (napiiklad
pokud onemocni, musi provozovnu na Cas zaviit, protoZze ho nema kdo zastoupit), horsi
dostupnost kapitalu (¢asto nemé ¢im rucit za avery v bankach) a zizeny rozhled a omezené
zkuSenosti (jeden ¢lovek zde zastava funkci ,,manazera® i producenta daného statku).

V partnerstvi dochézi ke spojeni penéZnich 1 nepenéznich (znalosti) prostfedkti nékolika
jednotlivet. To umoziuje firmé snadnéji rist pii zachovani vysokého stupné flexibility
rozhodovacich procesii. Nevyhodou je opét neomezené ruceni, ur€ity stupen nestability diky
moznému odchodu partnera (smrt, odchod do jiné firmy), slozit€j$i zalozeni oproti podniku
jednotlivce a horsi ptistup ke kapitalu nez maji korporace.

Poslednim typem firem je korporace. Jeji vyhodou je omezené ruceni, kdy spole¢nici neruci
celym svym majetkem, ale ru¢i svym majetkem pouze do vyse nesplaceného vkladu.
Vlastnicka prava jsou zde pomérné snadno pievoditelna (prodej akcii), firma snadné&ji ziskava
kapital, je stabiln€jsi a na jednotlivé posty najima odborniky. Korporace je mén¢ flexibilni ve
svych rozhodovanich neZ podnik jednotlivce nebo partnerstvi. Vyznacuje se také vysSimi



naklady na zalozeni (nutno slozit zakladni kapital). Vedeni podniku nebyva totozné s majiteli.
Proto miize dochazet ke konfliktu zajmt téchto skupin. DalSim negativnim aspektem je dvoji
zdanéni, kdy zisk spolecnosti je nejprve danén dani ze zisku pravnickych osob, podily na
zisku jednotlivych spole¢nikd potom dani z piijmu fyzickych osob.

Alternativni cile firem

Mezi alternativni cile firem fadime maximalizaci obratu, dosazeni uspokojivé vyse zisku,
dosazeni urcitého podilu/pozice na trhu, snaha ptezit na trhu dlouhodobé, rist a expanze
firmy, dosazeni maximalniho dichodu pfipadajiciho na jednoho zaméstnance, maximalizace
trzni hodnoty firmy apod. Cile firmy ale nemusi byt definovany jen v penéznich jednotkach.
U neziskovych organizaci mize byt cilem kvalitni poskytovani urcité sluzby.

Z pohledu alternativnich cilt rozliSujeme manazerské, behavioristické a zaméstnanecké teorie

firmy.
ManaZerskda teorie firmy

Manazerské teorie firmy se uplatituji tam, kde firma neni fizena vlastniky. Jedna se naptiklad
o akciové spolecnosti, kde akcionafi nejsou v postaveni manazerli. Cile manazerti mohou byt
odlisné od cilt majitelt akcii.

Cilem manazersky orientované firmy mize byt naptiklad maximalizace obratu. To znamena,
ze firma chce maximalizovat svoje celkové pfijmy TR. Pokud jsou TR maximalni, mezni
pfijmy MR se rovnaji nule. Odtud potom v grafu odvozujeme rovnovdzné mnozstvi a
rovnovaznou cenu (od koupéschopné poptavky d = AR) pfi maximalizaci obratu. Firma
maximalizujici zisk dodava na trh vice statkil za niz§i cenu nez firma maximalizujici zisk. Viz
piiloha s grafy.

Behavioristicka teorie firmy

Behavioristické teorie firmy vychazeji z toho, ze ve firm¢ ptisobi rizné skupiny ,,0s0b*

S riznymi cili — manazefi, zamé&stnanci, vlastnici. Dochézi tak ke stietu cili téchto skupin.
Proto cilem behavioristicky orientované firmy nebyva maximalizace urcité proménné, ale
dosazeni jeji uspokojivé vyse.

Zameéstnanecka teorie firmy — model zaméstnanecké firmy

Zaméstnanecka firma je ve vlastnictvi zaméstnanct. Cilem takové firmy miize byt pravé
maximalizace diichodu pfipadajiciho na jednoho zaméstnance. Tento dichod ma dvé slozky —

mzdu zaméstnance, kterd je dana trhem, a podil na zisku firmy. Podil na zisku se pak odviji
jednak od vyse zisku firmy, tak od poctu zaméstnanctli, mezi které se zisk d¢li.



Formovani cen na trzich vyrobnich faktoru

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat trhy vyrobnich faktort
e Vysvétlit pojem odvozena poptavka na trhu vyrobnich faktort
e Vysvétlit rovnovahu firmy na trhu vyrobnich faktort
e Charakterizovat pfijem z mezniho produktu a mezni naklady na vyrobni faktor
e Odvodit kiivku poptavky po vyrobnich faktorech
e Charakterizovat kiivku nabidky vyrobnich faktora

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potifebovat 5 hodiny vaseho ¢asu.

PoZadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované piedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Trhy vyrobnich faktori jsou stejné vyznamné pro pochopeni fungovéani ekonomiky jako trhy
finalni produkce, proto této a nasledujicim kapitoldm vénujte stejnou pozornost jako
ptedchozim.

Kli¢ova slova

Trhy vyrobnich faktord, odvozena poptavka na trhu vyrobnich faktorti, rovnovéaha firmy na
trhu vyrobnich faktort, pfijem z mezniho produktu vyrobniho faktoru, mezni naklady na
vyrobni faktor, kiivka poptavky po vyrobnich faktorech, kiivka nabidky vyrobniho faktoru

Literatura
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Trhy vyrobnich faktoru

Trhy vyrobnich faktori maji sva specifika. Na strané€ poptavky stoji firmy, na strané nabidky
pak domacnosti. Vyhradnimi vlastniky vyrobnich faktorti jsou domacnosti. Vyrobni faktory
se na trzich vyrobnich faktorii neprodavaji, ale pouze pronajimaji.

Jako primarni vyrobni faktory oznacujeme praci a ptidu. Sekundarnim vyrobnim faktorem je
kapital. Za ptdu dostavaji domacnosti pozemkovou rentu neboli pachtovné. Za prongjem
prace mzdu, za prondjem kapitalu urok. Vyse pachtovného odpovida sazb€ pozemkové renty
krat mnoZstvi pronajaté piidy, vySe mzdy pak mzdové sazbé krat mnoZstvi pronajaté prace a
urok je souc¢inem Urokové sazby a mnoZzstvi pronajatého kapitélu.



Odvozena poptavka na trhu vyrobnich faktorti

Kiivka poptavky po vyrobnim faktoru je kiivkou odvozenou od kiivky poptavky po finalni
produkci timto vyrobnim faktorem produkované. Pokud tedy klesne poptavka po
automobilech, klesne i poptavka po pracovni sile vyrabéjici automobily.

Pfijem z mezniho produktu

Pfijem z mezniho produktu MRP je dodate¢ny piijem firmy plynouci z prodeje produkce
vyrobené dodatecné najatou jednotkou vyrobniho faktoru. Vysi tohoto pfijmu uréuje mezni
fyzicky produkt, ktery znadme z kapitoly o kratkodobé produkéni funkci, a cena vyrobku.
MRP = MPP * P

Jelikoz v dokonalé konkurenci firma nedokéze ovlivnit cenu své produkce, je zména piijmu
Z mezniho produktu odvisla pouze od zmény mezniho fyzického produktu.

Grafické odvozeni viz ptiloha s grafy.

Mezni naklady na vyrobni faktor

Mezni néklady na faktor MFC jsou naklady na najmuti dodatecné jednotky vyrobniho faktoru.
Ukazuji nam, jak se zméni celkové naklady, zméni-li se objem najimaného vyrobniho faktoru
0 jednotku.

MFC = ATC / AVF

Opét se nachdzime na dokonale konkuren¢nim trhu. Proto firma neni schopna ovlivnit cenu
najimanych vyrobnich faktort. Cena, za kterou jsou vyrobni faktory pronajimany je dana
trhem. Mezni néklady na faktor proto odpovidaji jejich cené. V ptipadé prace mzdové sazbé,
Vv piipad¢ pudy sazbé pozemkové renty a v piipad¢ kapitalu urokové sazbé. Kiivka meznich
nakladd na faktor je konstantni funkce ve vysi ceny vyrobniho faktoru.

Rovnovaha firmy na trhu vyrobnich faktort

Firma je na trhu vyrobnich faktort v rovnovaze, pokud se mezni naklady na faktor rovnaji
pfijmu z mezniho produktu.

Pokud je pfijem z mezniho produktu vyssi nez mezni naklady na faktor (MRP > MFC), firma
bude najimat dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru az do doby, nez se obé& veli€iny
vyrovnaji, tj. do doby, kdy MRP poklesne na urovenn MFC.

Pokud je piijem z mezniho produktu niz§i neZ mezni naklady na faktor (MRP < MFC), bude
firma snizovat objem najimaného vyrobniho faktoru (napt. propoustét zaméstnance) az do
doby, kde se opét obé veli¢iny vyrovnaji, tj. kdy MRP vzroste na iroveit MFC.

Krivka poptavky po vyrobnich faktorech

Kiivku poptavky po vyrobnim faktoru odvodime pomoci kiivek MRP a MFC. Zkoumame,
jak firma méni mnoZstvi najimaného vyrobniho faktoru pfi riznych trovnich jeho ceny.
Grafické odvozeni viz piiloha s grafy.

Posuny kfivky poptavky po vyrobnim faktoru

Kftivka poptavky se méni tehdy, méni-li se poptavka po finalni produkci. Je to proto, Ze
poptavka po vyrobnim faktoru je poptavkou odvozenou od poptavky po findlni produkci, jak
uz jsme uvedli diive.

DalSim faktorem, ktery ovliviiuje celou kifivku poptavky po vyrobnim faktoru je mnozstvi a
kvalita jinych vstupii. Pod vlivem zmény objemu nebo kvality jinych vstupt dojde ke zméné
MPP a tim i MRP — pokud jsou napf. ostatni vstupy malo kvalitni, klesa MPP, klesa i MRP a
tim 1 poptavka po vyrobnim faktoru.



Poslednim faktorem je zména technologie. Stejné tak jako mnozstvi a kvalita jinych vstupt,
tak 1 technologie vede ke zménam mezniho fyzického produktu daného vyrobniho faktoru,
tim dochazi ke zménam MRP a tedy i poptavky po vyrobnim faktoru

Krivka nabidky vyrobniho faktoru

Kazdy vyrobni faktor ma svoji specifickou nabidku, kterou se budeme zabyvat v nasledujicich
kapitolach. Obecné¢ plati, ze mnozstvi nabizené¢ho vyrobniho faktoru zavisi na cené, za kterou
je tento vyrobni faktor pronajiman.



Trh pudy a trh prace

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit zvlastnosti trhu pady
e Vysvétlit pozemkovou rentu
e Charakterizovat poptavku po praci a nabidku prace
e Charakterizovat rovnovahu na trhu prace v podminkach dokonalé konkurence
e Charakterizovat rovnovahu na trhu prace v podminkach nedokonalé konkurence
e Vysvétlit nedokonalosti na trhu prace

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potifebovat 4 hodiny vaseho ¢asu.

PoZadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované ptedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Tato kapitola popisuje specifika trhu plidy a trhu préce.

Kli¢ova slova

Zvlastnosti trhu plidy, pozemkova renta, poptavka po praci, nabidka prace, rovnovaha na trhu
prace v podminkach dokonalé a nedokonalé konkurence, nedokonalosti na trhu prace
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Zvlastnosti trhu pudy

Mnozstvi pidy oznacujeme pismenem A. Jednd e o primarni vyrobni faktor. Vyskytuje se
v omezeném mnozstvi. Nabidka ptdy je tedy vertikalni, necitliva na vysi sazby pozemkové
renty. Vyrobni faktor plida neni homogenni. Lisi se naptiklad svoji tirodnosti, ale i polohou.

vvvvvv

center.

Pozemkova renta

Jedna se o ¢istou ekonomickou rentu. Tedy o piijem z prondjmu vyrobniho faktoru, u které¢ho
nepiedpokladame zadné alternativni vyuziti. Takova renta je vyplacena u vSech vyrobnich
faktort, jejichz nabidka je vertikalni, tedy dokonale neelasticka. Vysi pozemkové renty
ziskame, kdyZ vynasobime sazbu pozemkové renty (r) a mnoZstvi pronajaté pidy (A).



Poptavka po praci
Poptavka po praci je poptavkou odvozenou od poptavky na trhu findlnich vyrobkt a sluzeb.
Poptavajicimi jsou na trzich prace firmy.

Nabidka prace
Praci nabizeji domacnosti jako jeji vyhradni vlastnici. RozliSujeme individuélni a trzni
nabidku prace.

Individudlni nabidka prace

Kfivka individualni nabidky prace je zpétn¢ zakiivena. Dlivodem je ptisobeni substitu¢niho a
diachodového efektu. Substitucni efekt znamena, Ze s rostouci mzdovou sazbou je domacnost
(jednotlivec) ochotna nabizet vice prace. Dochdazi tak k substituci volného ¢asu za praci.
Nabidka prace vSak nemuze riist donekonecna. Jsme omezeni fyzickymi predpoklady, dobou
potiebnou k spanku, ale i osobnimi preferenci. Pfi ur¢itém mnozstvi nabizené prace se pak
zacne prosazovat dichodovy efekt, kdy ani s rostouci mzdovou sazbou nejsme ochotni
nabidnout vét§si mnozstvi prace, ba naopak. S rostouci mzdovou sazbou nabizené mnozstvi
prace klesa. Tento bod zpétného zakiiveni je zcela individudlni. Zavisi na potfebach kazdé¢ho
¢lovéka, na jeho osobnich preferencich — kolik hodin je ochoten stravit v praci na ukor
volného Casu straveného napiiklad se svoji rodinou nebo provozovanim oblibenych
volnocasovych aktivit. Grafické zobrazeni viz ptiloha s grafy.

Trini nabidka prace

V piipad¢ trzni nabidky prace mizi zpétné zakiiveni, které je typické pro kiivku individudlni
nabidky prace. Je to dano tim, Ze kazdy nabizejici ma bod zpétného ohybu na jiné trovni
mzdové sazby a pfi jiném mnozstvi nabizené prace. Horizontadlnim souctem individudlnich
kiivek tak toto zakiiveni zmizi.

Rovnovaha na trhu prace v podminkach dokonalé a nedokonalé
konkurence

Dokonala konkurence

Veskery dosavadni vyklad vyrobnich faktorii se tykal pravé dokonalé konkurence. Trh prace
v dokonalé konkurenci je v rovnovaze v bod¢, kde se nabidka prace protne s poptavkou po
praci. Nabizené mnozZstvi prace se tak rovna poptdvanému mnozstvi prace.

Dokonale konkurenéni firma je na trhu prace v rovnovaze, pokud se jeji mezni naklady na
vyrobni faktor rovnaji pfijmu z mezniho produktu, jak jiz bylo uvedeno v pfedchozi kapitole.

Monopson

Trh prace v podminkéch nedokonalé konkurence popisujeme pomoci modelu monopsonu.
Monopson je monopol na stran¢€ poptavky. V ptipad¢ trhu prace existuje jediny poptavajici
urcité profese nebo jediny poptavajici na trhu prace v urcitém regionu. Monopsonista poptava
mensi mnozstvi prace za niz§i mzdovou sazbu, nez by poptavala firma v dokonalé
konkurenci. Rovnovahu monopsonu odvozujeme od pruseciku kiivek MFC a MRP. Mzdovou
sazbu ale neodvozujeme od kiivky MFC, ale od kiivky AFC, ktera lezi niZe a predstavuje
nabidku prace. Je to z prostého diivodu. Monopsonista plati za préci tolik, kolik domacnosti
pozaduji. Pro¢ jsou tedy mezni naklady na faktor vyssi nez mzdova sazba? Je to z rtoho
diivodu, Ze chce-li monopsonista najmout dal§iho zaméstnance, musi mu nabidnout vyssi
mzdovou sazbu. Tuto vys§i mzdovou sazbu vSak nevyplaci jen nove pfichozimu zaméstnanci,
ale i vSem, které najal diive. Graf monopsonu viz ptiloha s grafy.



Nedokonalosti na trhu prace

Nedokonalosti na trhu prace rozumime piedevsim existenci odborovych svazi, které
nepfispivaji k pruznosti trhu prace, ba naopak. Odborové svazy zastupuji skupiny
zameéstnancl v otdzkach mzdovych, bezpecnosti prace, kvality pracovniho prostiedi apod.
Ovliviyji tak nejen nabidku prace, ale 1 poptavku po ni.

Vyjdéme z piedpokladu, Zze odbory se soustfedi na navy$eni mezd. Podafi-li se jim vyjednat
tzv. mzdovy prah — tj. minimalni mzdovou sazbu nad trovni rovnovazné mzdové sazby, dojde
k tomu, Ze firmy budou najimat méné prace. Celkova zaméstnanost na trhu prace klesa.
Zvyseni mzdové sazby vSak nemusi odbory doséhnout jen skrze vyjednani mzdového prahu.
Mohou se také pokusit o snizeni nabidky prace. Tzn., Ze budou uchazec¢lim o zaméstnani klast
ruzné prekéazky vstupu do odborového svazu napi. v podobé vysokych ¢lenskych poplatka
nebo vysokych kvalifikacnich naroki, zaroven v§ak musi docilit toho, Ze firmy budou své
zaméstnance najimat pouze z fad ¢lenti odborovych svazu.

Posledni moznosti, jak zvysit mzdovou sazbu je zvysit poptavku po praci. V tomto piipadé by
ale odbory musely dosdhnout zvyseni poptavky po produkci dané firmy. To jisté neni lehké
uloha. Mohlo by k tomu dojit naptiklad zavedenim cel na konkurenéni vyrobky z dovozu (k
tomuto opatfeni by na svoji stranu musely ziskat vladu). ,,Vlastnimi silami* by odbory mohly
k navyseni poptavky po praci ptispét naptiklad zvySenim produktivity prace.



Trh kapitalu

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Charakterizovat kapital a kapitalové statky
e Vysvétlit hrubé, ¢isté investice a odpisy
e Charakterizovat nabidku a poptadvku na trhu kapitalu
e Charakterizovat rovnovahu na trhu kapitalu
e Charakterizovat vynosy z kapitalu

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 3 hodiny vaseho ¢asu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované ptedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Tato kapitola popisuje specifika trhu kapitalu.

Klicova slova

Kapital a kapitalové statky, investice hrubé a ¢isté, odpisy, nabidka na trhu kapitalu, poptavka
na trhu kapitalu, rovnovaha na trhu kapitalu, vynosy z kapitalu

Literatura
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Kapital a kapitalové statky
Kapital
Kapital v tom nejuz8im pojeti chapeme jako tspory domacnosti. Tyto tspory slouzi k tvorbé

investic firem. Mnozstvi kapitalu oznacujeme K. Jeho cenou je trokova sazba (mira), kterou
oznacujeme pismenem 1 z anglického interest — trok.

Kapitdlové statky

Do kategorie kapitalovych statkii fadime budovy, stroje a zatizeni.

Kapital je sekundéarni vyrobni faktor. Chceme-li navysit mnozstvi kapitéalu, respektive
kapitalovych statkli, musime omezit svoji soucasnou spotiebu.

Investice hrubé a Cisté, odpisy

Hrubé neboli brutto investice (Ig, v nekteré literatuie Ig) se skladaji ze dvou slozek a to

z investic Cistych (In) a obnovovacich neboli restitu¢nich (Ir). Obnovovaci investice jsou
vlastné odpisy. Jsou to zdroje na obnovu kapitalovych statkil, které si firmy vytvareji samy.
Cisté investice je potom hodnota investic nad rAmec odpist.



Ie=INn+ 1R

Nabidka na trhu kapitalu

Nabidku kapitalu tvofi, jak jiz bylo uvedeno vyse, ispory domacnosti. To je ta ¢ast dachodu
domacnosti, kterd nebyla vynalozena na soucasnou spotiebu. Na osu x zaznamenavame
mnozstvi kapitalu K, na osu y pak cenu kapitalu, tedy arokovou sazbu i.

Kratkeé obdobi

V kratkém obdobi je nabidka kapitalu necitliva na urokovou sazbu. Je tedy dokonale
neelasticka, tedy vertikalni. Pokud urokovéa sazba roste, domacnosti nespofi vice.

Dlouhé obdobi

V dlouhém obdobi je nabidka kapitalu rostouci kiivka. Mnozstvi nabizen¢ho kapitalu tedy
reaguje na zmeénu urokové sazby. Domacnosti jsou tedy schopny piehodnotit, zda penize
uspoii a ziskaji diky tomu urok nebo je pti dané vysi trokové sazby utrati.

Poptavka na trhu kapitalu

Kapital poptavaji firmy. Tato poptavka piedstavuje poptavku firem po volnych finan¢nich
prostfedcich. Pfi rozhodovani o vysi svych investic, o tom, kolik penéz si firma na trhu
kapitalu vyptjc¢i, porovnava mezni naklady na faktor v podob¢ urokové sazby respektive
uroku a pfijem z mezniho produktu, tedy vynosem z investice. Stejné jako u ostatnich
vyrobnich faktorti se jednd i v tomto piipade o klesajici funkci.

Rovnovaha na trhu kapitalu

Rovnovaha na trhu kapitalu je v bod¢, kde kiivka poptavky po kapitalu protina kiiku nabidky
kapitalu. Poptdvané mnozstvi se tedy rovna nabizenému mnozstvi pti dané tirovni Grokové

sazby.

Vynosy z kapitalu

Vynos z kapitalu je pfijem z kazdé investované jednotky kapitalu. Obvykle jej vyjadiujeme
Vv procentech. V podminkach dokonalé konkurence se mira vynosu z kapitalu rovna trzni
urokové mife. Mame samoziejmé i jiné mozZnosti vyjadieni vynosu z kapitalu. Asi
nejcastéjSim je zisk. Zisk zde zjednoduSene vypocteme jako rozdil mezi celkovymi piijmy a
celkovymi naklady. Pokud i zde chceme vyjadtit vynos v procentech, pouzijeme tzv. miru
zisku, kterou vypocitame jako pomér zisku k zasobé kapitalu. Mira zisku mliZe pfevySovat
trzni irokovou miru a to zejména diky existenci monopoll. Dal§im ukazatelem vynosnosti
kapitalu mtize byt naptiklad ukazatel Cisté souc¢asné hodnoty (viz napt. podnikové finance).



Rozdélovani duchodu

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit skladu diichodit domacnosti
e Vysvétlit nerovnosti v pracovnich a vlastnickych diichodech
e Kvantifikovat nerovnosti v dichodech
e Vysvétlit prerozdélovaci procesy

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 3 hodiny vaseho Casu.

PoZzadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované predchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Problematika rozd€lovani diichodt navazuje na ptechozi kapitoly vénované trhii vyrobnich
faktort.

Klicova slova

Skladba diichodli domacnosti, nerovnost v pracovnich a vlastnickych diichodech, méfeni
nerovnosti, prerozdélovani
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Skladba diichodli domacnosti

Dtichody domécnosti se skladaji z diichodli za pronajaté vyrobni faktory a z transferovych
plateb. Ozna¢ime-li zde diichod Y (Macéakova), pak jsou jeho slozkami Y, Ya, Yk a TR.
Tedy diichod za pronajatou praci, plidu, kapital a ziskané transferové platby.
Y=YL+Ya+Yk+TR

Y =w*L +r*A+i*K+ TR

Nerovnost v pracovnich a vlastnickych dichodech
Nerovnosti v pracovnich diichodech

Nerovnosti v pracovnich diichodech vznikaji diky rozdilné kvalifikaci, rozdilnému stupni
vzdélani, ochoté pracovat, riznym dovednostem, psychickym a dusevnim schopnostem, ale
také diky riznym druhiim diskriminace.

Nerovnosti ve vlastnickych ditchodech

Nerovnosti ve vlastnickych diichodech vznikaji diky tomu, ze kazd4 z domacnosti vlastni jné
mnozstvi pidy a kapitalu, ze kterych ji plyne pachtovné a tiroky. Do majetku domécnosti se



tyto vyrobni faktory dostaly diky dédictvi, dariim, Gispordm z pracovnich dichodt nebo
podnikanim.

Méreni nerovnosti
Lorenzova kiivka

Lorenzova kfivka (LC) graficky zobrazuje rozdéleni diichodii ve spole¢nosti. Miizeme
zakreslit 3 typy Lorenzovy kiivky. Kiivku, kterd zobrazuje absolutné rovné rozdéleni
dichodd, tzv. idedlni LC, kiivku, kterd zobrazuje absolutné nerovné rozdéleni dichodu a
skute¢nou Lorenzovu kiivku.

Pted tim, nez zacneme kiivku konstruovat, musime si data v podob¢ diichodti domécnosti
sefadit od nejmensiho po nejvétsi. Dale musime procentudlné vyjadriit, jaka ¢ast obyvatel
pobira jakou troven dichodu. Do grafu potom nandsime nasc¢itand (kumulovand) procenta.
IDEALNI LORENZOVA KRIVKA zobrazuje absolutné rovné rozdéleni diichodi ve
spole¢nosti. Tzn., ze 10% domacnosti pobira 10% dichodi, 50% domacnosti pobira 50%
dichodi atd. Vsichni tedy maji stejny dichod bez ohledu na profesi, kvalifikaci, vzdélani,
délku praxe apod. Podivame-li se na to podrobnéji, zjistime, ze toto rozdéleni diichodi zase az
tak idedlni neni. Kdo by v takové spole¢nosti vykonaval fyzicky naro¢nou praci? Kdo by
podstupoval podnikatelské riziko? Kdo by studoval naro¢né odbory, kdyz by mél ve vysledku
stejny dichod jako vSichni ostatni? Lorenzovu kiivku zobrazujeme jako thlopticku.
ABSOLUTNE NEROVNE ROZDELENI DUCHODU zobrazuje takovou situaci, kdy pouze
jedna domacnost pobira veskery diichod v ekonomice. Lorenzova kiivka , kopiruje® osy grafu.
SKUTECNA LORENZOVA KRIVKA se nachazi v prostoru mezi idealni LC a kfivkou
zobrazujici absolutné nerovné rozdéleni diichodti. Cim bliZe je skute¢na kiivka idealni LC,
tim vice spole¢nost prerozdéluje. Cim bliZe je absolutné nerovnému rozdéleni dichodi, tim
spole¢nost prerozdéluje méné.

Giniho koeficient

Giniho koeficient pométuje skute¢nou Lorenzovu kiivku s tou idedlni.

G =(A-B) /A, kde A je plocha pod idealni LC, B je plocha pod skute¢nou LC. Giniho
koeficient nabyva hodnot od nuly do jedné. Pokud je jeho hodnota 0, jedna se o absolutné
rovné rozdeleni diichodl. Plocha pod idealni a pod skute¢nou LC jsou totozné. Pokud je
hodnota koeficientu 1, jedna se o absolutné nerovné rozdéleni diichodi. Plocha pod skute¢nou
LC je rovna nule. Délime pak A/A, coz je jedna.

Prerozdélovani

To, jak jsou mzdy, renty a Groky rozdéleny mezi jednotlivé ekonomické subjekty trhem,
oznacujeme jako prvotni rozdéleni diichodii. Tyto prvotné rozdélené diichody dale podléha;ji
procesu pierozdélovani. K pferozdélovani dochazi zejména prostiednictvim statniho rozpoctu.
V ramci procesu prerozdélovani jsou dichody domacnosti snizeny o dané a navySeny o
transferové platby. Diky prerozdélovani dochézi k ptibliZzeni skutecné Lorenzovy kiivky
kiivce idedlni a je snizeni Giniho koeficientu.

Vliv pierozdélovani na ekonomickou aktivitu

Ekonomové nepovazuji prerozdélovani dichodt za pfili§ efektivni. Je totiZ spjato s existenci
administrativnich ndkladd (ndklady na Ufedniky, ktefi dohlizi na vybér dani a nasledné
vyplaceni transferovych plateb), lae mize i1 oslabovat chut’ k praci a podnikani, protoze pro
¢ast domacnosti je vyhodnéjsi spoléhat na transferové platby poskytnuté statem nez se pokusit
o ziskani vlastniho pfijmu prostfednictvim pronajmu svych vyrobnich faktort. Obdobné muze
pusobit 1 progresivni zdanéni, kdy pf#ili§ vysoka sazba v hornich piijmovych pasmech mize



vést domacnosti k tomu, aby vyvijely pouze primérnou ekonomickou aktivitu a uzivaly
volného ¢asu na tkor vysoké produktivity a s ni spojenych vysokych vydélka. Dal§im
aspektem je vliv na tvorbu uspor. Pokud chce stat hodné prerozdélovat, musi hodné vybrat na
danich. Domécnostem potom nezbyvaji volné financni prostiedky na tvorbu tspor. Tyto
uspory dale chybi pfi tvorb¢ investic firem.



Celkova (vSeobecna) rovnovaha

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit predpoklady celkové rovnovahy
e Vysvétlit pojmy efektivnost ve vyrobe, efektivnost smeény a celkova efektivnost
e Charakterizovat efektivnost a spravedlnost

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 7 hodin vaseho Casu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované ptedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Celkova rovnovaha ptedstavuje soucasnou rovnovahu na vsech trzich a v jistém smyslu
shrnuje poznatky z analyzy dil¢ich trhu.

Kli¢ova slova

Ptedpoklady celkové rovnovahy, efektivnost ve vyrobé, efektivnost smény, celkova
efektivnost, efektivnost a spravedinost
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Predpoklady modelu celkové rovnhovahy

V modelu celkové rovnovahy vychazime z nasledujicich predpokladi:
e cilem spotiebitele je maximalizace uzitku
e cilem firem je maximalizace zisku
e vSechny trhy jsou dokonale konkuren¢ni
e ckonomika je barterovou ekonomikou bez transak¢nich nékladii
e jedna se o uzavienou ekonomiku (neexistuje zahrani¢ni obchod)

e pracujeme s modelem 2x2x2 — tzn., predpokladame existenci 2 spotiebitel (A, B
nebo Adama a Evy nebo jakékoli jiné dvojice), 2 vyrobnich faktort (prace a kapitalu)
a dvou vyrobkl (X, Y). Z toho vyplyva, Ze v ekonomice existuji celkem 4 trhy (trh
prace, trh kapitalu, trh statku X a trh statku Y)

Efektivhost ve vyrobé

Efektivnost ve vyrobé mizeme zobrazit bud’ pomoci hranice produkénich moznosti, nebo
pomoci tzv. box diagramu. Hranici produk¢nich moZnosti jsme se zabyvali v jedné z prvnich
kapitol tohoto textu. Proto se nyni zamétime na box-diagram. Box diagram se sklada ze dvou
izokvantovych map. I zde tedy vychazime z né¢eho, co jiz zname z predchozich kapitol.



Nejprve si nakreslime izokvantovou mapu pro statek X. Osy oznacime K a L, zakreslime
nekolik izokvant, které popiseme Q, indexujeme od jedné vyse spolu s pismenem X, pomoci
n¢hoz si oznacime, ze piinalezi prave statku X. To samé zakreslime pro statek Y. Pokud tyto
grafy spojime (graf pro statek Y oto¢ime o 180 stupnii a ,,pfiklopime* ho na graf pro statek
X), ziskame ,,krabici, tedy box-diagram. Efektivni body jsou potom body dotyku
jednotlivych izokvant. V bodech dotaku se rovnaji sklony izokvant pro vyrobu statku X a
statku Y, rovnaji se tedy mezni miry technické substituce. Tyto body jsou efektivni, protoze
nemuzeme navysit vyrobu jednoho statku, aniz bychom nemuseli snizit vyrobu statku
druhého.

Efektivhost ve sméné

Efektivnost ve sméné také zobrazujeme pomoci box-diagramu. V tomto ptipad¢ se ale
nejednd o dvé izokvantové mapy, ale o dv¢ indiferen¢ni mapy. Jednu kreslime pro
spotiebitele A, druhou pro spotiebitele B. Spojenim obou grafii opét ziskame box-diagram.
Efektivni jsou opét body dotyku indiferencnich kiivek IC. Opét tyto indiferencni kiivky maji
Vv bodech dotyku stejny sklon, rovnaji se mezni miry substituce (MRS). Jsou to body, které
nam zobrazuji takové situace, kdy neni mozni zvysit uzitek spotiebiteli A, aniz by nedoslo ke
snizeni uzitku spotiebitele B a naopak.

Celkova efektivnost

Pro zobrazeni celkové efektivnosti je tieba spojit grafy pro efektivnost ve vyrobé a pro
efektivnost ve smén¢. Dva box-diagramy by se spojovaly obtizné. Proto budeme efektivnost
ve vyrobg zobrazovat pomoci hranice produkénich moznosti a efektivnost ve spotiebé
budeme zobrazovat pomoci box-diagramu.

Pro grafické zobrazeni si nejdiive nakreslime hranici produkénich moznosti. Osy popiSeme
pismeny X a Y (statky). Do této hranice produkénich moznosti pak zakreslime box-diagram
tak, aby jeho levy dolni roh zacinal v pocatku grafu zobrazujicim PPF a aby se jeho pravy
horni roh dotykal hranice produkénich moZnosti. Do box diagramu zakreslime ptislu§né
indiferen¢ni kiivky nalezejici spotiebiteli A a spotiebiteli B. Abychom mohli ur¢it efektivni
rozde€leni, musime zakreslit te¢nu k hranici produk¢énich moznosti v bodé, kde se ji dotyka
box-diagram. Poté vedeme rovnobézku s touto tecnou a hledame v box-diagramu dotyk dvou
indiferen¢nich kiivek, pro které by tato rovnobé&zka byla rovnéz tecnou. V takovém bodé
plati, Ze sklon kiivky hranice produkénich moznosti MRPT se rovna sklonu indiferen¢nich
ktivek obou spottebitelt MRS. Odtud tedy odvodime efektivni rozdéleni statkt X a Y mezi
spotiebitele A a B.

Efektivnost a spravedlnost

To, co povazujeme za efektivni rozdéleni zdrojii, nemusi byt spravedlivé a naopak. Dana
alokace statki je efektivni, pokud nemiiZze byt zvySen prospéch jednoho ekonomického
subjektu, aniz by zaroven nebyl snizen prospéch jin¢ho subjektu. Oproti tomu za spravedlivou
alokaci povazujeme takovou, ktera je spolecensky zadouci. Miize tedy dojit ke konfliktu mezi
efektivnim a spolecensky Zadoucim rozd€lenim napt. statkii mezi jednotlivé spotiebitele.

V nékterych pfipadech mlze snaha o spravedlivéjsi alokaci zdrojti zptisobit demotivaci

k praci apod.

V souvislosti s pojmy efektivnost a spravedInost hovorime jesté o spolecenském blahobytu,
kdy je obétovana cast efektivnosti na ukor dosazeni urcitého stupné spravedlnosti. Nejedna se
zde jen o statky, ale 1 o volny ¢as, celkové zdravi spole¢nosti apod.



Trzni selhani

Cil kapitoly
Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit pficiny selhani trhu
e Vysvétlit pojem monopolni sila
e Charakterizovat kladné a zaporné externality
e Charakterizovat vefejné statky
e Vysvétlit pojem asymetrické informace

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 6 hodin vaseho ¢asu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované ptedchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

Trzni selhani znamena neefektivni alokaci vzacnych zdrojii na trzich.

Klicova slova

Pficiny selhani trhu, monopolni sila, externality, vefejné statky, asymetricka informace
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Pri€iny selhani trhu
Jedna se o situace (pfic€iny), které zabranuji trznimu mechanismu alokovat zdroje efektivné.
Mezi selhani trhu fadime monopolni silu, externality, vefejné statky a asymetrické informace.

Monopolni sila

Monopolni sila spada do oblasti nedokonalé konkurence, kterou jsme se zabyvali v jedné

z predchozich kapitol. Neefektivnost nedokonalé konkurence si zde ukdzeme za pomoci grafu
hranice produkénich moznosti a indiferen¢nich kiivek. Vyjdeme z modelu ekonomiky, ktera
produkuje dva statky. Statek X bude vyrabét firma v monopolnim postaveni a statek Y firma
pfijimajici cenu. Cilem obou firem je maximalizace zisku. V dokonalé konkurenci je cena
stanovena na urovni meznich nakladt (P = MC). V podminkach nedokonalé konkurence, kdy
ma firma monopolni silu, cena mezni néklady ptrevySuje (P > MC). Podminkou efektivni
alokace zdroji je rovnost mezni miry transformace produktu (MRPT) a mezni miry substituce
(MRS). Pokud ma na jednom z trhi firma monopolni silu, tato podminka neplati a mezni mira
transformace produktu se nerovna poméru cen jednotlivych statkli, ale poméru mezniho
pfijmu na nedokonale konkuren¢nim trhu a ceny statku na trhu dokonale konkurené¢nim.

V naSem pfiipad¢ tedy:



MRPT = MRx/Py

V celé ekonomice se v disledku tohoto poméru vyrabi malo statku X a ptili§ mnoho statku Y.
V piiloze s grafy najdete graf, ktery odpovida této situaci. Bod E na grafu piedstavuje
efektivni bod (MRPT = MRS). Ekonomika se ale diky monopolni sile jednoho z vyrobct
nachazi v bod¢ B.

Externality

Externalita neboli efekt prelévan vznika tehdy, kdyz vyroba nebo spotieba urcitého subjektu
piinasi nezamyslené a nijak nekompenzované naklady nebo ptfinosy ostatnim subjektiim.
Rozlisujeme kladné a zaporné externality. Kladné externality vznikaji tehdy, kdyz ¢innost
jednoho subjektu pfinasi piinosy subjektu jinému, aniz ten by za n¢ musel platit. Zaporné
externality pak vznikaji tehdy, kdyz ¢innost jednoho subjektu pfinasi jinému subjektu
naklady, aniz by mu tyto byly jakkoli kompenzovany. Tyto nadklady nemusi byt jen pené¢zniho
charakteru. Mohou existovat i ¢innosti nebo statky, které mizeme zatradit do obou téchto
kategorii. Jedna se naptiklad o hojné uvadény ptiklad hlidaciho psa. Pokud hlid4, budi respekt
Vv celé ulici a odrazuje tim zlodé&je od ,,navstévy* i ostatnich domi, nejen majitelova, jedna se
0 kladnou externalitu. Pokud celé noci vyje na mésic a sousedé se nevyspi, jedna se o
zapornou externalitu.

Dalsi ¢lenéni externalit mize byt na externality ve vyrobé a externality ve spotieb¢.

Zaporné externality ve vyrobé

V tomto piipadé vyrobce sleduje sviyj vlastni zajem. Jeho cilem je maximalizace zisku.
Vychazi ze zlatého pravidla maximalizace zisku, kdy se mezni pfijmy rovnaji meznim
nakladiim. V tomto modelu ale nezobrazujeme pouze mezni naklady vyrobce. Pracujeme zde
I s kategorii spolecenskych meznich nakladi (SMC). Tyto SMC se skladaji jednak z meznich
naklada vyrobce (MC), tak z externich meznich ndklad (EMC). Externi mezni néklady
vznikaji ostatnim subjektiim, aniz by jim byly hrazeny. V ptipad¢ zépornych externalit ve
vyrobé jsou SMC vyssi nez MC a to praveé o velikost EMC. Daného statku se produkuje vice
neZ je spolecensky optimalni. Pfikladem zaporné externality ve vyrob€ muze byt naptiklad
vypousténi Skodlivych emisi.

Kladné externality ve vyrobé

Kladné externality ve vyrob¢ spocivaji zejména v technologickém prelévani. Naptiklad mize
nastat situace, kdy firma vyvine ur€itou progresivni technologii — z ni vyplyvajici
technologické postupy piinaseji zisk nejen této firmée, ale celé spole¢nosti — obohacuji znalosti
celé spole¢nosti. Spolecenské mezni naklady (SMC) jsou Vv tomto ptipadé nizsi nez mezni
naklady této konkrétni firmy. Dané¢ho statku se produkuje méné, nez je optimalni.

Kladné externality ve spotiebé
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nijak nekompenzované vyhody jinym subjektiim. V ramci externalit ve spotfeb¢ feSime
velikost mezniho uZitku. I zde rozliSujeme nékolik kategorii. Kromé mezniho uZitku
(soukromého mezniho uZzitku MU) konkrétniho spotiebitele — plivodce externality, pracujeme
jeste s kategorii spoleCenského mezniho uzitku (SMU) a externiho mezniho uzitku (EMU)).

V piipad¢ kladné externality ve spotiebé je spoleCensky mezni uzitek vyssi nez soukromy
mezni uzitek. Statku je produkovano méné nez je spolecensky optimalni.

Prikladem kladné externality ve spotiebé mohou byt v¢elaii nebo darci krve.



Zaporné externality ve spotiebé

V piipad¢ zapornych externalit ve spotiebé je daného statku produkovano vice nez je
spolecensky optimalni. Spoleensky mezni uzitek je nizsi nez soukromy mezni uzitek. Do této
kategorie bychom mohli zaradit koufeni cigaret napt. v restauracich nebo vypalovani staré
travy a paleni listi v zahradkaiskych koloniich.

Verejné statky
Zakladni vlastnosti veiejnych statkii

Pro vetejné statky jsou typické dvé vlastnosti — nevylucitelnost a nezmensitelnost neboli
nerivalitni spotfeba. Nevylucitelnost znamena, Ze je nemozné nebo extrémné nakladné
vyloucit ze spotieby takového statku ¢loveéka, ktery za néj neplati. Nezmensitelnost potom
znamena, ze pokud tento statek spotfebovava (uzivd) jeden ze spotiebiteli, neomezuje nikoho
dalsiho v jeho spotieb¢.

Trini poptavka po verejném statku

Pokud konstruujeme trzni poptavku po vefejném statku, vychazime opét z individualnich
poptavkovych kiivek. Rozdil oproti trzni poptavce po vyrobceich a sluzbach je ten, ze trzni
poptavku po vetfejném statku ziskame vertikalnim, nikoli horizontalnim souctem
individualnich poptavkovych kiivek. Viz ptiloha s grafy.

Financovani veiejnych statku

Vertejné statky jako je vetfejné osvétleni nebo armada jsou financovany z vybranych dani
prostfednictvim vetfejnych rozpocti.

Asymetrické informace
Mordalni hazard

Morélni hazard spociva v tom, ze vice informovany subjekt zvySuje sviyj uzitek, poptipadé
zisk, na ukor jiného, méné informovaného ekonomického subjektu. Patii sem napiiklad vztah
manazer versus vlastnik firmy (akcionaf). Manazer je mnohem Iépe obeznamen s chodem
firmy a dokaze ji vést tak, aby hospodaiské vysledky odpovidali systému jeho odménovani —
aby pro sebe vytéZil co nevice na tkor vlastnika firmy.

NeprFiznivy vybér

Neptiznivy vybér spociva v tom, Ze jsou z trhu vytlacovany kvalitni vyrobky vyrobky méné
kvalitnimi. Déje se tak zeyména na trzich s pouZitym zboZim a napftiklad na trzich prace
organizovanymi ufadem prace. Kupujici (poptavajici) na takovych trzich odhaduji primérnou
kvalitu, uroven, nabizen¢ho zbozi (prace), proto jsou ochotni zaplatit pouze priimérnou cenu.
Proto se kvalitni zboZzi nabizi na té€chto trzich jinym zptsobem. Napiiklad vysoce

kvalifikovani pracovnici si nehledaji praci prostfednictvim ufadu prace, protoZe vi, Ze tam
nenajdou tak dobfte placenou praci, jako kdyz si nové misto budou hledat tzv. na vlastni pést.



Mikroekonomicka politika statu

Cil kapitoly

Po prostudovani kapitoly budete schopni:
e Vysvétlit podstatu mikroekonomické politiky statu
e Vysvétlit tlohu statu v regulaci trznich selhani
e Vysvétlit pojem selhani statu

Casové pozadavky ke studiu:

Ke studiu této kapitoly budete potiebovat 4 hodin vaseho ¢asu.

Pozadované vstupni znalosti:

Nezbytné je mit nastudované predchozi kapitoly.

Doporuceni ke studiu

V této kapitole stat napravuje selhani trhu. Tato kapitola iizce navazuje na ptredchozi.

Klicova slova
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Mikroekonomicka politika statu

Opatteni statu v ramci jeho mikroekonomické politiky usiluji o zmirnéni diisledki trznich
setkdni. Stat ma rlizné mozZnosti, jak ovliviiovat jednotliva trzni selhdni. Tyto moznosti si
ukazeme v nasledujicim vykladu. V mnoha ptipadech se jedna o pterozdélovani finan¢nich
prostiedki, které stat vybere prostfednictvim dani a prerozdéli je mezi ostatni trzni subjekty
napiiklad prostfednictvim transferovych plateb. Tyto prostfedky miize samoziejmé vyuzit i
pro zaplaceni svého ,,provozu‘ nebo na zaplaceni statnich zakazek, které stimuluji urcita
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informace).

Regulace trznich selhani
Regulace monopolu

O regulaci monopolu jsme se zminili jiz v pfislu§né kapitole. UkaZeme si regulaci jeste
jednou na obecném grafu firmy v nedokonalé konkurenci. Vyjdeme z grafu, ktery naleznete
Vv ptiloze s grafy. Neregulovany monopol dodava na trh mnozstvi Qm za cenu Pm. V bodé R
doslo k regulaci, pti které firmé zanikl monopolni zisk. Cena je tedy na tirovni primérnych
nakladi AC. V idealnim piipad¢ by méla byt cena pomoci regulace snizena az na uroven
meznich ndkladi MC (MC = AR). Zde se ale dostavame do situace, kdy jsou primérné



piijmy nizsi nez primérné néklady a monopol se dostava do ztraty. Takova situace neni pro
z&dnou firmu, ani pro monopol, dlouhodob¢ udrzitelna.

Reseni externalit

Externality je mozné fesit dvéma zptisoby. Bud’ produkci kladnych externalit podpofime
dotacemi (ptispévky vcelaiim, darciim krve), nebo na piivodce zapornych externalit uvalime
dodatecné danové bfemeno (firmy znecist'ujici zivotni prostiedi).

Druhou moznosti je precizni vymezeni vlastnickych prav. Toto vymezeni vlastnickych prav
musi byt spojeno s nizkymi néklady na jejich prosazovani. Hovotime zde o tzv. Coaseho
teorému (R. H. Coase). Jde o to, Ze ur¢ime piivodce napt. zaporné externality i subjekty, na
které tato externalita negativné dopada. Pak jsme schopni zajistit, ze ptivodce externality hradi
externi mezni naklady s ni spojené.

Verejné statky

Jak jsme jiz uvedli vySe, zakladnimi vlastnostmi vefejnych statkil jsou nevylucitelnost a
nezmensSitelnost. Ekonomické subjekty tak mohou inklinovat k tomu, ze budou vetejné statky
spotiebovavat, aniz by za n¢ platili. Takovému chovani fikame problém ¢erného pasazéra.
Role statu spociva v zajisténi plateb za vetejné statky od vSech, ktefi ho uzivaji. Kdyby mél
kazdy jednotlivec pfimo odvadét platby naptiklad na armadu, mnoho subjektti ekonomickych
subjekt by mohlo fici, Ze arméadu de facto nepotiebuje a nema potiebu za ni platit (staly by se
tak ¢ernymi pasazéry). Proto se provoz armady hradi prostiednictvim vetejnych rozpocti

Z vybranych dani.

Asymetrické informace

Podpora efektivnosti ze strany statu v tomto piipad¢ znamena §ifit volné informace, které
budou zvySovat konkuren¢ni prostiedi. Nebylo by totiz efektivni, aby si kazdy jednotlivec
sam zjistoval, zda je dany vyrobek nezavadny. Takové testy jsou drah¢ a jednotlivému
spotiebiteli se takovy test nevyplati udé€lat. Zustava tak v nevyhodé oproti prodejci. Je méné
informovany nez prodejce. Ulohou statu je zajistit, aby méli spotiebitelé p¥istup k takovymto
informacim.

Selhani statu

Selhani statu miize spocivat v tom, ze vynalozené prostfedky na omezeni jsou mnohem vyssi
nez piinos samotného opatfeni. Stat se také mize stat ,,obéti* asymetrické informace. Sdm
nemusi mit k dispozici dokonalé informace a jeho rozhodnuti pak nemusi podpofit efektivitu
trzniho prostredi.

Problém casto tkvi i v délce rozhodovaciho procesu. Samotny proces mlze byt dlouhy a
vysledné opatieni vstupuje v platnost za jiz pozménénych trznich podminek. Miji se potom
ucinkem.

Dale miize nastat situace, kdy spotiebitelé a firmy na dané opatieni nereaguji tak, jak stat
,predpokladal®.



