Sylabus kurzu KSS/TPK – Sociologie politické komunikace (LS 2010/2011)

Kredity: 4

Ukončení: Zkouška s předchozím zápočtem

Místnost: RJ-417 (přednáška i seminář)

Čas: pátek 8:25 – 09:55 (přednáška); pátek 10:15 – 11:00 (seminář)

Vyučující: Lenka Vochocová (vochocov@fsv.cuni.cz)

Konzultační hodiny: pátek po dohodě

Požadavky pro zápis

Studující musejí být schopni číst v anglickém jazyce. 

Základní charakteristika kurzu

Kurz seznámí studující s možnými teoretickými náhledy na média jako součást politicko-ekonomického systému. V centru zájmu budou média jako podniky orientované na zisk a fungující v rámci určitého politického a ekonomického systému. Zaměříme se na různá pojetí veřejné sféry a na normativní představy o médiích jako veřejné sféře v protikladu k vnímání médií jako nástroje společenských elit a generování zisku. Klasický politicko-ekonomický přístup vnímající média jako instituce svázané strukturami distribuce moci bude v průběhu kurzu konfrontován s přístupy zdůrazňujícími ostatní stratifikační faktory (gender, etnicita, věk aj.) a roli individuální akce v rámci struktur. Z tohoto pohledu je v mediálních studiích zajímavá jak revize Habermasova pojetí veřejné sféry, tak například diskuse mezi politickou ekonomií komunikace a kulturálními studii. Cílem kurzu je vedle seznámení se s výše uvedenými přístupy k veřejné komunikaci také zrelativizovat některé normativní představy o roli médií ve společnosti a posléze se na příkladu genderových mediálních studií pokusit chápat mediální komunikaci jako komplexní oblast, v níž se setkávají strukturní faktory s individuálními.

HODNOCENÍ KURZU

Hodnocení kurzu probíhá na základě zápočtu uděleného za účast v semináři (či náhradní písemnou seminární práci na zvolené téma) a následné písemné zkoušky. Závěrečný test bude mít formu kombinující výkladové otázky s otázkami ABCD (žádná, jedna, nebo více odpovědí může být pravdivých). Závěrečný test je možné maximálně dvakrát opakovat. 

Pravidla pro komunikaci s vyučující

Studující čtou svůj univerzitní e-mail. (Viz http://www.ff.zcu.cz/files/upozor_mail.doc). E-maily zasílají vyučující na adresu vochocov@fsv.cuni.cz, v předmětu uvádějí kód kurzu a v závěru e-mailu své celé jméno. 

Pokud se studující nemůže zúčastnit testu z důvodu pracovní neschopnosti, je povinen to oznámit e-mailem vyučující nejpozději do 48 hodin od ukončení neschopnosti a poté neprodleně doručit neschopenku vyučující. Pokud studující důvod své nepřítomnosti na testu včas neoznámí, nebo pokud svou nepřítomnost řádně nedoloží, ztrácí nárok na náhradní termín.

Způsob práce 

Předmět kombinuje přednáškové části se seminární podobou kurzu. Ta je založena na samostatném domácím studiu textů a následné diskusi o nich během semináře. Studujícím je zadávána četba tak, že na každém setkání obdrží informaci o textu, o němž se bude diskutovat na semináři v následujícím týdnu (případně jim bude text doručen v elektronické podobě do e-mailové schránky). Z četby pořizují studující krátké výpisky reflektující dané texty a odevzdávají je vyučující jako podklad pro diskusi o textech. 

Všichni studující musejí bez výjimky respektovat Kodex etiky akademického psaní na Katedře sociologie (viz http://www.kss.zcu.cz/files/2007/eticky_kodex_kss.pdf). Jakákoli forma plagiátu je nepřípustná a bude trestána neudělením zkoušky.

TÉMATA: 

1. (10.2.) Úvodní hodina, organizační informace. Úvod do teorií politické ekonomie komunikace, různé přístupy ke studiu mediální komunikace, administrativní vs. kritický přístup.

2. (17.2.) Úvod do teorií politické ekonomie komunikace, paradigmata, ideologie vs. hegemonie

3.  (24.2.) Model propagandy Hermana a Chomského

4. (3.3) Problém žurnalistiky: Politická ekonomie komunikace podle Roberta W. McChesneyho (profesionalita novinářů a novinářek jako nástroj vlastníků médií, negativní trendy v oblasti zpravodajství, prorůstání zpravodajství a PR) 

5. (10.3.) Politická ekonomie komunikace vs. kulturální studia – struktury vs. inter/akce - smířlivý pohled, či rozvod? (Garnham vs. Grossberg, Golding/Murdock, Meehan)

6. (24.3.) Habermasovo pojetí veřejné sféry a jeho revize; Feminismus, veřejná sféra, média a demokracie (McLaughlin, Fraser)

7. (31.3.) Čtyři modely veřejné sféry v moderních demokraciích – diskurz a veřejná participace (Marx Ferree et al.)

      8. (7.4.) Ženy a média – vztah mezi počtem žen-producentek a mediálními obsahy 

(problematický pohled na faktor genderu v mediální produkci – van Zoonen)

      9.  (14.4.) Ženy a média – pokusy o empirii a metodologický vhled (Lavie, Wilzig)

    10. (21.4.) Pondělí velikonoční

    11.  (28.4.) Bůh internetu – dějiny moci nad internetem a kritika politické ekonomie 

internetu (Goldsmith/Wu; van Zoonen)

    12. (5.5.) Politická participace v prostředí sociálních médií

    13. (12.5.) 1. termín zkouškového testu 
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