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Nahrazovany pfedmét
Vyloucené pfedméty
Podmifiujici pfedméty

Popis pfedmétu

Ano v piipadé predchoziho hodnoceni 4 nebo nic.

K
Zadny
Nejsou definovany

Nejsou definovany

Predméty informativné doporucené Nejsou definovany
Pfedméty které pfedmét podmitiuje Nejsou definovany
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Nézev Mezinarodni marketing Zptsob zakonéeni Zkouska
Akreditovano/Kredity Ano, 4 Kred. Forma zakonceni Pisemna
Rozsah hodin  Piednaska 1 [HOD/TYD] Seminai 1 [HOD/TYD]
Obs/max Statut A Statut B Statut C Zapocet pred zkouSskou ANO
Letni semestr 0/- 0/- 0/- Pocitédn do priméru. ANO
Zimni semestr 0/- 0/- 0/- Min. (B+C) studentii 15
Rozvrh Ano Opakovany zépis NE
Vyudovaci jazyk Cestina Vyuovany semestr Zimni, Letni
Volng zapisovatelny pfedmét Ao Podet dni praxe 0
Hodnotici stupnice 1|2|3|4 Hodn. stup. zp. pfed zk. S|N
Pocet hodin kontaktni

Cile pfedmétu (anotace):

Poskytnout studentim piehled o specificich zahrani¢niho obchodu a mezinarodniho marketingu, aby dokazali spravné aplikovat
principy, postupy a metody marketingu v podnicich vstupujicich do mezinarodnich obchodnich vztaht a profilovat marketingovou
strategii pro oblast mezinarodniho obchodu.

Pozadavky na studenta

Podminka pro udéleni zapoctu: vypracovani semestralni prace a individualnich dil¢ich ptipadovych studii.
Podminka udé€leni zkousky: Gspésné absolvovani pisemné zkousky.

Hodnoceni:

nevyhovél: méné nez 70% bodu v testu

dobre: 70-79% bodu v testu

velmi dobfe: 80-89% bodu v testu

vyborné: 90%-100% boda v testu

Obsah

Zahrani¢ni obchod a jeho role v narodni ekonomice, proexportni politika;
Definice mezinarodniho marketingu, zakladni teorie a strategie;
Vlivy prostfedi v mezinarodnim marketingu, PEST analyza;
Marketingovy informacni systém a vyzkum mezinarodnich trhu;
Planovani v mezinarodnim marketingu;

Volba zahrani¢niho trhu, segmentace mezinarodnich trhi;
Vstup na zahrani¢ni trh;

Mezinarodni vyrobkova politika;

Mezinarodni cenova politika;

Mezinarodni distribu¢ni politika;

Mezinarodni komunikacni politika.
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Studijni opory
Garanti a vyudujici
* Garanti: Doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA (100%)
Literatura
 Zékladni: Foret, Miroslav; Prochazka, Petr; Saginka, Oldtich. Evropské marketingové prostiedi. Praha :
Computer Press, 1999. ISBN 80-7226-203-3.
e Zikladni: Machkové, Hana. Mezindrodni marketing. Praha, 2006. ISBN 80-247-1678-X.
* Zékladni: Machkova, Hana. Mezinarodni obchod a marketing. 1. vyd. Praha : Grada, 2002. ISBN 80-247-0364-
5.
* Roziitujici: HanuSova, Helena; Kalouda, FrantiSek. Evropské ekonomické prostredi. Praha : Computer Press,
1999. ISBN 80-7226-265-3.
* Rozsifujici: Hollensen, Svend. Global marketing : a decision-oriented approach. 3rd ed. Harlow : Prentice Hall,
2004. ISBN 0-273-67839-6.
* Rozsitujici: Cateora, Philip R.; Graham, John L. International marketing. 11th ed. New York : Irwin McGraw-
Hill, 2002. ISBN 0-07-239884-1.
* Rozsifujici: De Burca, Sean; Brown, Linden; Fletcher, Richard. International marketing : anSME perspective. 1st
ed. Harlow : Pearson Education, 2004. ISBN 0-273-67323-8.
Casova naroénost
Vsechny formy studia
Aktivity Casové naro&nost aktivity [h]
Kontaktni vyuka 26
Vypracovani seminarni prace v bakalaiském 20
studijnim programu [5-40]
Projekt individualni [40] 28
Pfiprava na souhrnny test [6-30] 30
Celkem: 104
Hodnotici metody

Odborné znalosti - odborné znalosti dosaZené studiem pfedmétu jsou ovéfovany hodnoticimi metodami:
Pisemna zkouska,
Seminarni prace,
Odborné dovednosti - odborné dovednosti dosazené studiem pfedmétu jsou ov&fovany hodnoticimi metodami:
Seminarni prace,
Obecné zptisobilosti - obecné zptisobilosti dosaZené studiem pfedmétu jsou ovéfovany hodnoticimi metodami:
Pisemna zkouska,
Seminarni prace,
Pfedpoklady
Odborné znalosti - pro Gsp&$né zvladnuti pfedmétu se pfedpoklada, Ze je student pfed zahajenim vyuky schopen:
znalost zakladi marketingu
Vyucovaci metody
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Odborné znalosti - pro dosaZeni odbornych znalosti jsou uZivany vyu€ovaci metody:
Samostudium,
Samostatna prace studentt,
Piednaska s aktivizaci studentu,

Odborné dovednosti - pro dosaZeni odbornych dovednosti jsou uZivany vyucovaci metody:
Cviceni (praktické ¢innosti),

Obecné zpisobilosti - pro dosaZeni obecnych zplsobilosti jsou uZivany vyuovaci metody:
Piednaska s aktivizaci studentu,
Cviceni (praktické ¢innosti),
Samostudium,
Samostatna prace studentd,

Vysledky uceni

Odborné znalosti - po absolvovani pfedmétu prokazuje student znalosti:
vysvétlit dilezité pojmy z oblasti mezinarodniho podnikéni
identifikovat a popsat specifika marketingu v mezinarodnim prostiedi a vybranych trhti
vysvétlit vyznam adaptace marketingovych nastrojii v mezinarodnim kontextu

Odborné dovednosti - po absolvovani pfedmétu prokazuje student dovednosti:
aplikovat teoretické poznatky na konkrétnich piikladech

Obecné zpiisobilosti - po absolvovani pfedmétu je student schopen:
be. studium: samostatné a odpovédné se na zakladé ramcového zadani rozhoduji v souvislostech jen ¢astecné znamych,

be. studium: srozumitelné€ a presvédcive sdéluji odbornikiim i laikiim informace o povaze odbornych problémi a vlastnim
nazoru na jejich feseni,

be. studium: samostatné ziskavaji dalsi odborné znalosti, dovednosti a zpuisobilosti na zakladé predevsim praktické zkusenosti
a jejiho vyhodnoceni, ale také samostatnym studiem teoretickych poznatkl oboru,

Pfedmét je zafazen do studijnich programi:
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